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Martin Darbo im Interview uber Markenphilosophie
und Konsumenten, die auf SiBes stehen. @

SUDTIROL
Im Siiden bleibt es
stifs und herzhaft

BOZEN. Nicht nur die Os-
terreicher lieben ihr Friith-
stiick. In der Autonomen
Provinz Stidtirol nehmen
laut dem Statistikinsititut
ASTAT 82% ein angemesse-
nes Friihstiick zu sich — am
liebsten mit Milch oder

als feste Nahrungsmittel.
Lediglich neun Prozent der
Bevolkerung trinken nur
Kaffee oder Tee, neun Pro-
zent frithstiicken gar nicht.
Etwa ein Viertel der 3- bis
17-Jahrigen essen beim
Frithstiick Joghurt, Getreide
und Fruchtséfte. Unter den
Erwachsenen ist das traditi-
onelle Frihstiick mit Milch,
Kaffee, Tee, Brot, Keksen
und Ahnlichem beliebt. (red)

© PhilippLipiarski/Kellogg Ostt

J‘% .

Tchibo/Eduscho GF Harald J. Mayer Uber Umfrage Osterreichs Friihstiicksgewohnheiten
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