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© ÖBB

1,3 Mio
Fahrgäste

Zahl der Woche

Gemeinsam mehr erreichen 
1,3 Mio. Fahrgäste sind täglich 
mit den Zügen der ÖBB in 
Österreich unterwegs. Um 
diese bestmöglich zu erreichen, 
kooperieren Goldbach und die 
Bundesbahnen bereits seit acht 
Jahren im Bereich digitale Außen-
werbung. Aktuell wird weiter auf 
beiden Seiten in neue Produkte 
und Technologien investiert. 
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außenwerbung

Blickfang: auffallend, 
groß und innovativ 
Außenwerbung in Österreich: digitale Citylights, Kräne 
und andere individuelle Kampagnenmöglichkeiten. 


