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eingesetzt werden, antwortet er:
»Sex Sells’ hat es jahrzehntelang
geheifen; dies konnte auch ein
Motiv der Unternehmen sein,
warum sie sich fiir geschlech-
terdiskriminierende Sujets ent-
scheiden. Momentan gibt es da
aber gesellschaftspolitisch ei-
nen wirklichen Wandel. Meine
personliche Einschitzung ist es,
dass es oftmals auch eine Fra-
ge des personlichen Horizonts
ist, von den Unternehmen, die
werblich aktiv, jedoch nicht gut
beraten sind. Auf der anderen
Seite steht ein Unternehmen
wie True Fruits, das sicher eines
der Unternehmen ist, die mit

))

Wer sich die Sujets
answeht, die einge-
reicht wurden, dem
wwrd schmell klar,
dass es sich eher um
Klemnunternehmen
handelt als wm grojse

Konzerne.

ihren Kampagnenlinien pola-
risieren wollen”, so Straberger
weiter. Fiir seine Entscheidun-
gen werde der Werberat auch
kritisiert. ,Wir halten das locker
aus, wenn wir von Unterneh-
men angeschossen werden. Es

Michael Straberger
OWR-Prdsident

kann nattiirlich sein, dass wir
auch einmal etwas falsch sehen.
AulRerdem brauchen wir diesen
breiten Diskurs, damit wir die
ethisch-moralischen Grundsét-
ze aus unserem Ethik-Kodex
auch kommunizieren kénnen”,
sagen Straberger und Stoidl.
+Wir sind ein gemeinnitziger
Verein ohne ein riesiges Werbe-
budget. Wir haben Werbepartner,
die uns sehr wohl immer wieder
unterstiitzen in der Kommuni-
kation, wiirden aber auch wahn-
sinnig gern Informationskam-
pagnen starten”, so die beiden
weiter. Das Jahr 2020 bringt fiir
den Werberat Verdnderungen:

Im April werden das Prasidium
sowie der Vorstand des Trager-
vereins gewahlt. Die Mitglieder
werden von den ordentlichen
Mitgliedern des Tragervereins
nominiert und von der Gene-
ralversammlung gewdhlt. Das
OWR-Entscheidungsgremium
und das Gremium der Jungen
Werberite wird im Herbst neu
gewahlt; der Wahlmodus startet
im Sommer. Die Funktionsperi-
ode ist von 2020 bis 2023. Das
kommende Jahr steht aufRerdem
im Zeichen der Bewusstseinsbil-
dung, weiters sollen auch Work-
shops fiir die Werberéte angebo-
ten werden.
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