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STATISTIK AUSTRIA
Handelssektor
legte 2019 leicht zu

WIEN Der Handel konnte
fiir das Vorjahr ein Plus

von nominal 1,3% bzw.
inflationsbereinigt 0,6%
verbuchen, wie die Statistik
Austria bekannt gab. Ein
reales Absatzminus gab es
im Autohandel, das h6chs-
te Umsatzplus gegeniiber
dem Jahr 2018 erreichte der
Wirtschaftsbereich ,Beher-
bergung und Gastronomie”
mit einer Steigerung von 4,6
Prozent. Den stdrksten An-
stieg im Handel verzeichne-
te der Einzelhandel mit 2,1%
nominell und 1,2% real. Das
Umsatzplus von 0,9% im
GroBhandel ergab unter
Berticksichtigung der Infla-
tion einen leichten Anstieg
von 0,6% gegeniiber 2018.
(red)

EXPANSION
Blue Tomato
eroffnet 50. Shop
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SCHLADMING/ULM. Der
Osterreichische Boardsport-
und Lifestylespezialist Blue
Tomato erreicht mit der
Er6ffnung seiner 50. Filiale
im stiddeutschen Ulm am
12. Mérz einen Meilenstein.
Der Omnichannel-Héndler
hat Standorte in Deutsch-
land, Osterreich, Finnland,
den Niederlanden und der
Schweiz und erwirtschaftet
einen Umsatz von tiber 98
Mio. €. Der Webshop des
Unternehmens mit Sitz in
Schladming erzielt 125.000
Besucher téglich. (red)
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Fruhlings
Erwachen

Bis zum astro-
nomischen
Fruhlingsbeginn
sind es noch
zwei Wochen.
Hochste Zeit,
sich Gedanken
Uber den Garten
zu machen.

Auch beim Garteln
zahlt Nachhaltigkeit

bellaflora prasentiert die Gartentrends 2020; hoch im Kurs
steht der Einklang mit der Natur und Plastiksparen.

LEONDING. Der Friihling steht
vor der Tiir, das Garteln hat wie-
der Hochsaison. Die heimische
Gartenfachmarktkette bellaflo-
ra weil}, welche Trends bei den
Hobbygartnern Osterreichs heu-
er den Ton angeben.

Ungebrochen beliebt ist das
Thema Bio: Ob Obstbdume, Ge-
miise oder Krauter, der kontrol-
lierte biologische Anbau ist ein
wichtiges Kriterium. Seinem Ruf
als Bio-Pionier gerecht werdend,
deckt das bellaflora-Sortiment
alles ab, was zu einem gesunden
Genussgarten dazugehort — von
der Saat bis zur ausgewachse-
nen Pflanze.

Umweltbewusste Kunden

Auch das Plastiksparen ist ein
groRBes Thema: ,Jmmer mehr
Kunden machen sich nicht
nur Gedanken dariiber, ob ihre
Pflanzen nachhaltig sind, son-
dern auch, welche Verpackung
verwendet wird”, so Franz Koll,
Vorsitzender der Geschéfts-
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fihrer bei bellaflora. ,Auch die
Schonung von Ressourcen und
die Reduktion von Plastik steht
bei uns im Mittelpunkt.”
Weitere Trends gehen in Rich-
tung Exotik — von der Inkawur-
zel Yacon bis zum graufarbenen
Kiirbis Crown Prince —, naturna-
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Franz Koll ist seit Sommer 2019
Vorsitzender der Geschéftsfuhrung.

hes Garteln mit Blumen-Bienen-
kisterl und Bienenndhrpflanzen.

Mobile Hecken

Ein heifles Thema sind auch mo-
bile Hecken, die einen einfachen,
asthetischen und praktischen
Sichtschutz bieten. Sie eignen
sich fiir Balkon und Terrasse
ebenso wie fiir den Gastgarten.
Dadurch, dass die Pflanzen — bei
bellaflora zur Auswahl stehen
Smaragdthujen, Efeu, Bambus,
Kletterhortensien und Kirsch-
lorbeer — bereits direkt in den
Gefédfen angesetzt werden, sind
sie fest verwurzelt; das macht
sie stabil und haltbar.

Mit einem Nettoumsatz von
85 Mio. € (2018: 83 Mio. €) und
rd. 500 Beschéftigten — 26 davon
sind Lehrlinge - ist bellaflora
die grofte rein oOsterreichische
Gartenfachmarktkette. Sie be-
zieht ihre Pflanzen iberwiegend
bei regionalen Lieferanten. Die
Firmenzentrale befindet sich in
Leonding bei Linz. (red)




