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Corona lasst Interesse an
TV-Nachrichten steigen

Ob ORF Il oder auch Puls 24: Neben den klassischen News auf den jeweiligen
Stammsendern laufen jetzt die News-Spartensender auf Hochtouren.

eee on Dinko Fejzuli

n Zeiten wie diesen, wenn der

GrofRteil der Menschen in den

eigenen vier Wanden festsitzt,

wenn Vereine, Sport und Par-

tys pausieren, bekommt TV
als Freizeitbeschéftigung eine
ganz neue Wertigkeit.

Noch wichtiger: Faktenba-
sierte Nachrichten sind relvan-

ter denn je. Die 6sterreichischen
Sender haben sich auf die neuen
Gegebenheiten schnell und pro-
fessionell eingestellt.

Neben den verldngerten News-
Formaten und Sondersendungen
auf den jeweiligen Hauptsen-
dern wie ORF eins, ORF, Puls 4
oder ATV haben die reinen In-
formationssender wie ORF III,
Puls 24 oder auch oe24tv Hoch-

konjunktur - zumindest, was
den Zuschauerzuspruch betrifft.
Entsprechend wurde auch das
Programm bei diesen Sendern
adaptiert.

ORF III: Programm adaptiert

So hat der ORF Informations-
und Kultursender ORF III
langst auf die Coronakrise re-
agiert und sein Programm ent-

sprechend angepasst: ,Kultur
Spezial” etwa mit einer Analyse,
wie sich die Coronakrise auf
die heimische Kulturlandschaft
auswirken wird, Live-Ubertra-
gungen diverser Regierungs-
Pressekonferenzen, die ,ORF III
Aktuell”-Sondersendung am 13.
Marz bzw. Rund-um-die-Uhr-
Informationen tiber die aktu-
ellen Entwicklungen. ORF III




