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Zeig mir deine
Verpackung ...

... und ich sage dir, was du wissen willst. Interactive
Packaging erweitert Verpackungen um viele Features.

roduktverpackungen
enden nicht mehr im
Physischen, sondern
lassen sich auch in den
digitalen Raum fort-
fithren. Die Nutzung von Aug-
mented Reality erméglicht soge-
nanntes Interactive Packaging,
das die Verpackung zur Kom-
munikationsplattform macht

und um Produktinformationen,
Spiele, Videos Gewinnspiele, In-
fotainment, einen Onlineshop
und vieles mehr erweitern kann.

Mit Constantia Interactive hat
das Osterreichische Unterneh-
men Constantia Flexibles ein
Tool entwickelt, das Verpackun-
gen mit Augmented Reality zum
Leben erweckt — und das, ohne

dieVerpackung selbst verdndern
zu miissen. Konsumenten koén-
nen durch Scannen des Produk-
tes mit einer speziellen App auf
die erweiterten Funktionen zu-
greifen, Marketer haben durch
Zugriff auf das Content Manage-
ment-System die Moglichkeit,
Augmented Reality-Kampagnen
rund um ihr Produkt zu erstellen

Zusatznutzen
69% der Konsu-
menten greifen
eher zu einem
Produkt, zu dem
sie mit dem
Smartphone
zusatzliche
Informationen
abrufen kénnen.
Das ergab eine
Erhebung von
Constantia
Flexibles.

—wie das etwa Boehringer Ingel-
heim bereits tut.

medianet hat Thomas Schulz,
Vice President Marketing &
Communications Consumer Di-
vision bei Constantia Flexibles,
zu Interactive Packaging befragt.

medianet: Welchen Nutzen
bringen interaktive Kampag-




