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Heimat-Urlaub

Osterreich Werbung: Tunnel23-Digitalkampagne
unterstutzt den nationalen Tourismus in der Krise.

WIEN. Kaum eine Branche ist so
stark von der Coronakrise be-
troffen wie der Tourismus. Um
heimische Betriebe zu unterstiit-
zen, hat die Osterreich Werbung
(OW) gemeinsam mit der digi-
talen Kreativagentur Tunnel23
eine Kampagne geschaffen, die
den Menschen Lust auf einen
Osterreichurlaub machen soll.
Jvorrangig geht es darum, den
Menschen in Erinnerung zu ru-
fen, wie vielfaltig das Angebot
fiir Urlaub in Osterreich ist”, sagt
Michael Scheuch, Bereichsleiter
Brand Management der Oster-

reich Werbung. ,Dazu zdhlen der
alpine Lebensraum, die heilende
Kraft der Natur und die kulturel-
len Zentren des Landes als Orte
der Begegnung.” Die Kampagne
sei somit ,eine Einladung aller
Bundeslander und ihrer Regi-
onen, das eigene Land neu zu
entdecken”.

Im Homeoffice entstanden

Die Kampagne unter dem Motto
LAuf dich wartet ein guter Som-
mer”, gestaltet vom Tunnel23-
Team, ist génzlich im Homeof-
fice entstanden.

»Das einzigartige Zusammen-
spiel aus Technologie und Krea-
tivitat ist Teil unserer Unterneh-
mensphilosophie bei Tunnel23“,
sagt Diego del Pozo, CEO von
Tunnel23. ,Auch bei dieser Di-
gitalkampagne haben wir nach
innovativen und unkonventio-
nellen Losungen gesucht. Gute
Ideen entstehen tiberall — auch
im Homeoffice, denn Kreativitit
ist nicht ortsgebunden. Unserer
Erfahrung nach kommen die
besten Einfélle, wenn man sich
eines Themas mit freiem Kopf
und leidenschaftlichem Interes-
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se annimmt.” Das Projekt habe
die Agentur zu kreativen Héchst-
leistungen motiviert — auch we-
gen des damit verbundenen
gesellschaftlichen Anliegens:
,Damit zeigt sich einmal mehr,
dass Kreativitdt gerade in Kri-
senzeiten eine der wichtigsten
Triebfedern der Wirtschaft und
des gesellschaftlichen Fort-
schritts ist.”

Viele Moglichkeiten
Die Digitalisierung hat wah-
rend des Lockdowns noch mehr
an Bedeutung gewonnen — die
Kampagne wurde sehr interak-
tiv gestaltet.

+Digitale Kommunikation eig-
net sich hervorragend, dieses
,Entdecken’ zu ermdglichen”,
so Scheuch. Abgestimmt auf die
Praferenzen der Menschen wer-
den in allen relevanten Kanélen
medienaddquate Werbemittel
ausgespielt. Dabei werden alle
Moéglichkeiten der neuen OW-
Infrastruktur flir Data Driven
Advertising ausgeschopft. Dazu
zahlen Video Advertising, grof3-
flachige interaktive Display Ads
sowie auch Native Ads und Soci-
al Media Ads, die uber die Data
Management-Plattform und mit
der AdServer-Technologie der
Osterreich Werbung ausgespielt
werden. (nri)

ZIB 2 AM SONNTAG

WANN UND WO

SIE WOLLEN.

ORF TVTHEK

TVthek.ORF.at




