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E
ine Kampagne ist mehr 
als die ihr zugehöri-
gen Werbemittel. Um 
ihr Potenzial tatsäch-
lich auszuschöpfen, 

müssen eine Reihe begleitender 
Maßnahmen ergriffen werden. 
Loebell Nordberg bündelt die 
Planung und Umsetzung eben-
dieser Maßnahmen in einem 
Ansatz, der sich „Supersize my 
Campaign“ nennt. Was es damit 
auf sich hat, erklären die Ge-
schäftsführerinnen im Interview.

medianet: Frau Loebell, Frau 
Nordberg, im Rahmen Ihrer Ar-

beit verfolgt Loebell Nordberg ei-
nen Ansatz, der sich ‚Supersize 
my Campaign‘ nennt. Was darf 
man darunter verstehen? 
Annabel Loebell: Wir haben 
schon vor Jahren in der Zusam-
menarbeit mit unseren Agentur-
partnern aus der Werbebranche 
begonnen, uns Gedanken zu ma-
chen, wie man klassischen Wer-
bekampagnen noch einen extra 
kommunikativen Spin geben 
könnte – vor allem dann, wenn 
es um das Themenpotenzial 
geht, das Produkte oder Märkte 
hergeben. Der Gedanke ist das 
große Ganze: Wenn Werbe- und 

PR-Experten zusammenarbei-
ten, kann man hier viel mehr 
Potenzial und Synergien nützen 
und eine viel stärkere Wahr-
nehmung erreichen – weit über 
Stand-alone-Werbemaßnahmen 
hinausgehend. So haben wir 
uns gefragt, in welches Thema 
eine Kampagne einzahlt und 
diese gemeinsam abgestimmt, 
vorbereitet und redaktionell ge-
launcht. Immer mit dem Ziel, die 
Zielgruppen zu sensibilisieren, 
zu informieren, komplexe The-
men zu erklären – aber auch, um 
bei aufkommenden kritischen 
Fragen mit PR-Botschaften ge-

genzusteuern oder diese gar in 
der Wurzel abzufangen. 

medianet: Bei welcher Art von 
Kampagne ist das besonders 
hilfreich?
Loebell: Einerseits punktet ‚Su-
persize‘ bei Produkteinführungs-
kampagnen. Nehmen wir das 
Thema ‚Altersvorsorge‘ als Bei-
spiel. Banken und Versicherun-
gen bringen passende Produkte 
auf den Markt und beauftragen 
bei den Werbern Kampagnen zur 
Bekanntmachung des jeweiligen 
Vorsorgeprodukts. Dies offline 
und digital zu bewerben, ist eine 
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Potenziale und  
Synergien nutzen 
Annabel Loebell und Grazia Nordberg erklären, wie die PR 
Werbekampagnen den kommunikativen Extra-Spin gibt.
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