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OFFENSIVE
Lidl sucht noch
Lehrlinge

SALZBURG. Fiir kommen-
den Herbst sind bei Lidl
Osterreich noch Lehrstellen
frei. Zur Auswahl stehen
Ausbildungen zum/zur
Einzelhandelskaufmann/-
frau oder Biirokaufmann/-
frau. Bewerbungen sind bis
Ende Juni online {iber das
Karriereportal moglich. ,Die
Arbeit im Handel ist nicht
immer einfach, aber dafir
echt abwechslungsreich.
Man braucht Leistungs-
bereitschaft, Flexibilitét,
Teamgeist und Engagement.
Wer also spannende Aufga-
ben sucht, ist bei uns genau
richtig. Wir freuen uns

iiber jede Bewerbung”, sagt
Stefan Andexer, Leiter Per-
sonalentwicklung bei Lidl
Osterreich.

Neben der abwechslungs-
reichen Ausbildung warten
fiir Lidl-Lehrlinge auch at-
traktive Pramien sowie eine
tiberdurchschnittliche Lehr-
lingsentschadigung. (red)

STATISTIK AUSTRIA
Preise sinken
im Grofshandel

WIEN. Die GroBhandels-
preise sind im Zuge der
Coronakrise im Mai gesun-
ken. Der Index der Grof3-
handelspreise betrug nach
vorlaufigen Berechnungen
der Statistik Austria fir den
Berichtsmonat 99,4 Index-
punkte; verglichen mit Mai
2019, entspricht das einem
Riickgang von 7,9%. (red)
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Aufgemobelt
Stolz auf die
neue Grazer
Filiale: Penny-
Rayonsleiter
Andreas Hoch-
fellner, Filialleite-
rin Emina Sazic,
Vertriebsleiter
Niko Karras
und Verkaufs-
leiter Patrik
Opressnig.

Penny setzt auf
regionale Power

Die neue Filiale in Graz setzt voll auf heimische Betriebe,
speziell bei Fleisch sowie Brot und Geback.

GRAZ. Der neue Grazer Penny-
Markt punktet mit Frische, Qua-
litdt und regionalen Produkten
— zum bewdhrten Preis-Leis-
tungs-Verhaltnis. ,Mit unserem
sorgfaltig gewéhlten Sortiment
fiir den téglichen Bedarf stellen
wir mit einer Auswahl an kna-
ckigem Obst und Gemiise, mehr-
mals téglich frisch aufgebacke-
nem Brot und Gebéck sowie
zahlreichen regionalen Fleisch-
produkten in hoéchster Quali-
tat sicher, dass unsere Kunden
genau das finden, was sie be-
notigen”, beurteilt das Penny-
Geschaftsfithrer Ralf Teschmit
anlésslich der Neuerdffnung.

Frisch, regional & bio

Eine zentrale Rolle spielt bei
Penny die heimische Herkunft
der Produkte; mithin steht die
regionale Eigenmarke ,Ich bin
Osterreich” fir eine vielfaltige
Produktpalette von {iber 400 Ar-
tikeln. Auch das Fleisch wird von
regionalen Schlachthéfen frisch

in die Filiale in Graz geliefert,
liickenlose Herkunftssicherung
und entsprechende Fleischqua-
litat sind dabei garantiert.

Laut eigenen Angaben ist Pen-
ny zudem der einzige Diskonter,
der in den Filialen den personli-
chen Service eines ausgebildeten
Fleischhauers anbietet. Dieser
erfilltindividuelle Fleisch-Wiin-
sche nicht nur rund um die Fest-

tage oder zur Grillzeit, sondern
auch fiir den téaglichen Bedarf.
Ebenso vertraut Penny bei Brot
und Gebéck auf 6sterreichische
Bécker; ein Hauptlieferant ist
die osterreichische Traditions-
backerei Anker.

Eine weitere Hauptrolle im
Penny-Sortiment: die Eigenmar-
ke ,Echt Bl!o” inklusive Fairtra-
de-Kaffee. (red)

Optisch fur Diskontbegriffe top: Die Obst- und GemuUseabteilung bei Penny.




