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Ausgezeichnetes 
Content Marketing 
Die Verleihung der BCM-Awards 2020 rückt die besten  
Content Marketing-Arbeiten des D-A-CH-Raums in den Fokus.

••• �Von Sascha Harold

A
m 1. Juli war es wie­
der so weit: Die BCM 
Best of Content Mar­
keting Awards gin­
gen an die verdien­

ten Sieger. Seit 2003 zeichnet das 
Content Marketing Forum (CMF) 
dabei die besten Unternehmens­
publikationen aus, heuer wur­
den die Preise – Corona sei Dank 
– digital übergeben. Das Niveau 
der Einreichungen war auch 
heuer wieder hoch: „Wir hatten 
wieder ähnlich starke Einrei­
chungen wie im letzten Jahr; 

auch in Kategorien, die in den 
letzten Jahren eingeführt wur­
den, sind wir auf einem sehr gu­
ten Niveau. Ein echtes Highlight 
war heuer die neue Kategorie 
New Tech Content“, führt Peter 
Matz aus, der seit Mai stellver­
tretender Vorsitzender des CMF 
und schon länger für den BCM 
verantwortlich ist. 

Erfreulich aus heimischer 
Sicht war auch heuer das star­
ke Abschneiden der österrei­
chischen Vertreter beim BCM. 
„Mit acht nominierten Arbeiten 
haben wir den Rekord aus dem 
letzten Jahr eingestellt und mit 

zweimal Gold haben wir ge­
zeigt, dass ausgezeichnetes Con­
tent Marketing aus Österreich 
kommt“, erläutert Martin Distl, 
seit fünf Jahren im Vorstand des 
CMF und Managing Director der 
Agentur [m]Studio. 

Top-Platzierungen
Für zwei Einreichungen reichte 
es heuer sogar zu Gold: Nexxar 
sicherte sich gemeinsam mit adi­
das in der Kategorie Reporting 
(Multichannel) für den adidas 
Online-Geschäftsbericht einen 
der begehrten, neu designten 
BCM-Würfel. Der Sonderpreis 

„Best of Print“ ging an die Wie­
ner Design- & Brandingagentur 
HammerAlbrecht, die für die 
Sunlight GmbH das Sunlight 
Adventure Book entwarf.

Bemerkenswert aus österrei­
chischer Sicht ist vor allem die 
Vielfalt der Einreichungen. „Auf­
fallend ist, dass die österreichi­
schen Einreichungen komplett 
durchmischt waren: Acht Nomi­
nierungen in acht verschiedenen 
Kategorien zeigen das breit auf­
gestellte Feld“, erläutert Regina 
Karnapp, Geschäftsführerin des 
CMF; Distl ergänzt: „Von großen 
Netzwerkagenturen, über In-
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