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PERSONALIA
Head of Sales
bei Megaboard

WIEN. Der AuRenwerber
Megaboard hat mit Heinz
von Biiren (51) einen neuen
Head of Sales, der fiir den
Vertrieb des gesamten Pro-
dukt- und Dienstleistungs-
Portfolios des Unterneh-
mens verantwortlich zeich-
net. Zusammen mit Michael
Januskovecz (CEO), Gerald
Schlosser (CO0), Alexander
Protsch (Head of Planning
& Acquisition) und Daniela
Sasse (Head of Production)
bildet er das Fiihrungs-
Team von Megaboard.

»Vertriebsallround-Profi”
,Wir freuen uns”, so Me-
gaboard-Geschéftsfiithrer
Michael Januskovecz, ,mit
Heinz von Biiren einen
Vertriebsallround-Profi
gewonnen zu haben, der
gemeinsam mit seinem
Team das vielfaltige Me-
gaboard-Portfolio, welches
von unseren Premium-
GroRflachen, der gesamten
Kampagnenplanung, iiber
die Dauerwerbung bis hin
zur Produktion und Monta-
ge reicht, optimal am Markt
positionieren wird.”
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Im Fuhrungsteam

Heinz von Buren verantwortet
den Vertrieb des Produkt- und
Dienstleistungsportfolios.
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IAA Audience

Corona Award

Der Publikumspreis wird — wegen der derzeitigen Situation
— erstmals Uber reines Online-Voting ermittelt.

WIEN. Die ORF-TVthek hos-
tet seit 2017 den IAA Audience
Award. Bisher wurde die belieb-
teste Kampagne aus allen Effie-
Preistrdgern im Rahmen der
Effie Gala von den Gésten per
Live-Voting gewé&hlt. Aufgrund
der aktuellen Situation wird
2020 der Publikumspreis erst-
mals digital per Online-Voting
ermittelt und steht ganz im Zei-
chen von Covid-19. Insgesamt 14
herausragende Kampagnen aus
ganz Osterreich stellen sich der
Wahl durch die TAA-Mitglieder.

Gefragt: Corona-Bezug
Einreichberechtigt waren alle
Werbekampagnen von Unter-
nehmen, Agenturen, NGOs,
NPOs, etc., die seit Mitte Marz
2020 mit Bezug zur Coronakrise
erschienen sind.

Fiir den Sonderpreis wurden
herausragende Werbekampag-
nen gesucht, die aufgezeigt ha-
ben, wie rasches Denken und
Handeln, kreative Ideen, Soli-
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daritdt und gegenseitige Un-
terstiitzung, Mitgefiihl, Aufrufe
zur Einhaltung der MaRnahmen
zum Schutz aller, direkte oder
indirekte Hilfe und Ahnliches
dazu beitragen, Probleme zu 16-
sen, mit denen sich Menschen in
Zeiten der Covid-19-Pandemie
konfrontiert sehen.

,Gerade heuer —im so schwie-
rigen Corona-Jahr 2020 — war
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Thomas Prantner ist erfreut Uber
die zahlreichen Einreichungen.

Die Qual

der Wahl
Ublicherweise
aus allen Ge-
winnern des je-
weiligen Abends
gewahlt, gibt es
heuer Corona-
bedingt eine
Sonderkategorie
mit insgesamt
14 Einreichun-
gen.

und ist es uns ein besonderes
Anliegen, diesen Preis der ak-
tuellen Situation zu widmen
und zu zeigen, welchen Spirit
und welche Wirkung positive,
werbliche Kommunikation hat.
Marken kénnen gerade in Zeiten
wie diesen retlissieren, wenn sie
zeigen, dass Verantwortung ge-
genliber der Gesellschaft wahr-
genommen und ein starker Bei-
trag zur Bewéltigung der Krise
geleistet wird. Die zahlreichen
Einreichungen zum ,IAA Au-
dience Corona Award powered
by ORF-TVthek’ haben dies in
beeindruckender und kreativer
Weise gezeigt”, freut sich IAA-
Vizeprasident und Chair Board
Medien, Thomas Prantner, Stv.
ORF-Direktor fiir Technik, On-
line und Neue Medien.

Unter allen eingereichten Ca-
ses wéahlen die IAA-Mitglieder
online den Gewinner, der dann
im Rahmen der Effie-Preisver-
leihung bekannt gegeben wird.
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| Hier findest du die Menschen hinter den Unternehmen




