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FEM VITAL
Premiere mat
neuem Konzept

WIEN. Statt als klassische
Messe im Wiener Rathaus
findet die Fem Vital heu-

er in Form der 1. Wiener
Frauengesundheitswoche
vom 28. September bis 2.
Oktober statt. ,Die aktuelle
Covid-19-Situation hat eine
Umplanung nétig gemacht”,
sagt Elisabeth Wimmer,
Chefin der Agentur Soulful,
die das neue Konzept ent-
wickelt hat.

Vielfiltig & informativ

Auf dem Programm ste-
hen Online-Vortrdge im
Livestream, Radio- und
TV-Beitrdge sowie Podcasts
zu den fiinf Schwerpunkt-
themen ,Seelische Gesund-
heit”, ,Sexuelle Gesundheit”,
JJFrauengesundheit ein
Leben lang”, ,Gesund ins Al-
ter” und ,Schwangerschaft
und Geburt”.

Fiir die Sujets, mit denen
die Aktion beworben wird,
standen keine Profi-Models
vor der Kamera von Star-
Fotografin Inge Prader, son-
dern acht Wienerinnen, die
uber einen Aufruf auf Radio
Wien gecastet wurden. (red)

Kreative Képfe

Entwickelt wurde das Eventkon-
zept von Ellisabeth und Roman
Wimmer (Soulful Communication).

© Soulful Communication

© RTK/Peter Miller

Events sind sicher

,Wir mussen den Entscheidungstragern die Angst
nehmen®, sagt RTK-GeschaftsfUhrer Michael Schenk.
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Michael Schenk, Geschaftsfihrer der Round Table Konferenzhotels: ,Die Regierung agiert leider noch kontraproduktiv.*

WIEN. Mit einem Sommerfest
und anschlieRender Roadshop
lauteten die Round Table Konfe-
renzhotels (RTK) den Tagungs-
herbst ein. ,Das Interesse war
sowohl seitens unserer Mit-
gliedsbetriebe als auch der Gés-
te sehr groRR”, freut sich RTK-Ge-
schéaftsfiihrer Michael Schenk.

Zudem war es eine Moglich-
keit, zu zeigen, dass Events auch
unter strengen Corona-Auflagen
reibungslos und sicher fiir alle
Beteiligten abgehalten werden
kénnen. ,Es gilt, die Angst und
Vorbehalte in den Képfen der
Kunden mit positiven Beispielen
zu bekdmpfen oder zumindest
zu mildern.”

Vertrauen aufbauen durch ...

Nachgefragt werden derzeit vor
allem kleinere Tagungen und
Kongresse ohne Nachtigung.
,Bei grofleren Events bemerken
wir noch ein Zégern bzw. wurden
schon viele auf das kommende
Jahr verschoben. Weihnachts-
und Firmenfeiern werden kaum
gebucht. Wir wissen auch von

einigen grofen Unternehmen,
dass solche Feiern fiir heuer
tiberhaupt gestrichen wurden”,
umreifft Schenk die aktuelle Ge-
schéftslage, die sich seiner Ein-
schatzung nach erst im néchsten
Jahr langsam bessern wird.
Entsprechend wichtig seien
daher Maffnahmen, um diesen
Prozess zu beschleunigen.

... positive Beispiele ...

Die tiber den Sommer erfolgten
Lockerungen hinsichtlich der
Géstezahlen seien zwar wichtig
gewesen, ebenso die verschiede-
nen Hilfsprogramme, mit denen
die wirtschaftlichen Verluste der
Betriebe zumindest gemildert
werden — insgesamt sei das aber
noch zu wenig.

,Jede Pressekonferenz der
Regierung hat Einfluss auf das
Buchungsverhalten und jede
Meldung von Covid-19-Clustern
auch. Aufgabe der Regierung
wadre es, anstatt einmal von Lo-
ckerungen, dann wieder von Ver-
scharfungen zu sprechen, Ver-
trauen aufzubauen. Wozu haben

sich Hunderte von Veranstal-
tungsprofis zum Covid-19-Be-
auftragten ausbilden lassen?
Seitens der Veranstaltenden,
der Tagungshotellerie und der
Eventlocations wird alles getan,
um die Sicherheit zu gewéahr-
leisten und vertrauensbildende
Mafnahmen zu setzen. Das Hin
und Her seitens der Regierung
ist hier absolut kontraproduktiv.
Es scheint fast so, als wiirde der
gesamte Konferenztourismus
weiterhin ein Stiefkind bleiben.”

... und Gratis Corona-Tests
Eine MalRnahme, die aus Sicht
des RTK-Chefs einfach und
rasch umgesetzt werden kénn-
te, ware, die Gratistestungen auf
das Personal der Eventlocations
und Veranstaltungszentren
auszuweiten. ,Das wiirde den
Buchenden mehr Sicherheit ge-
ben”, ist er iiberzeugt. ,Es bedarf
aus meiner Sicht aber auch ei-
ner Ermutigungs-Kampagne fiir
die Branche, vergleichbar der
Kampagne fiir Sommerurlaub in
Osterreich.”
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