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Juventus Turin
trinkt Lavazza

Lavazza ist der ,offizielle Kaffee“ von
ltaliens FuBballmeister, und zwar weltweit.

TURIN. Lavazza ist seit Kurzem
der offizielle Partner von Juven-
tus Turin. Die Vereinbarung um-
fasst unter anderem den exklu-
siven Verkauf von Lavazza-Caffe
in allen Cafés und Hospitality
Lounges im Turiner Allianz Sta-
dium, den Einsatz von Lavazza-
Maschinen in allen ,Sky-Boxen”
des Stadions sowie das Recht
zur Lieferung von Kaffee an das
Turiner J Hotel.

,Wir sind besonders stolz,
diese mehrjéhrige Partnerschaft
mit einer ikonischen Marke wie
Juventus zu schlielen, die wie
wir selbst aus Turin stammt und

italienisch ist und die tiber eine
bedeutende Familientradition
und eine internationale Reich-
weite verfiigt”, so Sergio Crave-
ro, Chief Marketing Officer bei
Lavazza.

Von Fuf3ball bis Tennis

Die Vereinbarung deckt eine
Reihe von Marketing- und Kom-
munikationsmafSnahmen ab, da-
runter die Darstellung der Mar-
ke Lavazza im Allianz Stadium
wéhrend der Spiele der Serie A
und der Coppa Italia sowie im
Juventus Training Center, auf3er-
dem digitale Aktivitdten u.a. in
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den Sozialen Medien sowie die
Nutzung des Logos in der Web-
kommunikation.

Die Partnerschaft schlief$t auch
die erste Damenmannschaft von
Juventus ein, die seit ihrer Griin-
dung jedes Jahr italienischer
Meister war. ,Der Sport ist eine
der strategischen Sdulen unserer
Marke, um die wahre italienische
Kaffeekultur weltweit zu férdern
und ein breites Publikum begeis-
terter KaffeegenieBer zu errei-
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Teamplayer
Giorgio Ricci,
Chief Revenue
Officer bei
Juventus, und
Sergio Cravero,
Chief Marke-
ting Officer bei
Lavazza.

chen”, erklart Cravero. Lavazza
war im Laufe der Jahre Partner
einiger der prestigetrdchtigs-
ten Sportereignisse der Welt. Im
Tennis ist Lavazza die einzige Le-
bensmittel- und Getrankemarke,
die mit allen vier Grand-Slam-
Turnieren (US Open, Wimbledon,
Roland Garros, Australian Open)
Partnerschaften eingegangen ist
und auch lokale Tennis-Turniere
in Berlin, Stuttgart, Bad Hom-
burg und Wien unterstiitzt. (red)
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Unsere Produkte sollen nicht nur gesund und niitzlich
sein, sondern auch richtig qut schmecken. Denn wer aus
gesundheitlichen Griinden auf funktionelle Nahrungs-

mittel setzt, will sie auch geniessen konnen. Y

Getreu unserem Motto: Niitzlich und lecker geht

nicht? - Geht doch!

Questions

or suggestions ?

Weitere Produkte sind im Online Shop auf www.chiefslife.at erhdltlich.

servus@chiefslife.at
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THE GOOD STUFFE




