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WIEN. „Die ARS Akademie er-
möglicht seit mehr als 20 Jahren 
Weiterbildung am Puls der Zeit. 
Dieses Bestreben wird nun per-
fekt durch das neue, zeitgemäße 
Design verstärkt und bekommt 

durch den Slogan ‚Wissen Macht 
Erfolg‘ eine starke Konzentrati-
on auf den Wert von Bildung“, 
freut sich Richard Melbinger, 
Geschäftsführer der ARS Aka-
demie, über die optische Weiter-
entwicklung der Marke.

Mutual Yellow & Slate Blue
„Unser Keyvisual, der prägnan-
te Vogel mit seinem Gefieder aus 
Buchseiten, bleibt das wichtigs-
te visuelle Element. Das Logo 
wurde gemeinsam mit der L+G 
Werbeagentur neugestaltet und 
tritt nun in frischen Farben und 
neuer Font auf. Gemäß unserem 
neuen Claim ‚Wissen Macht Er-
folg‘ geht die Flugrichtung nun 
steil nach oben. Bei den Farben 
setzen wir auf das intern kre-
ierte ‚Slate Blue‘ als Hauptfarbe 
und ergänzen dieses mit einem 
erfrischenden ‚Mutual Yellow‘ 
als Akzentfarbe.“ 

Die Typografie basiert auf 
zwei Schrifttypen: „Die weiche 
‚Goldplay‘ für Fließtexte ermög-
licht einen hohen Lesekomfort, 
während der All Time Classic 
‚Gotham‘ grafische Elemente 
markant hervorhebt“, geht Alex-
andra Zotter, Leiterin Marketing 
und Kommunikation der ARS 
Akademie, auf die Details des 
Rebrandings ein.

„Unsere Intention war es, den 
Greif von einer eher strengen 
und herrschenden Pose in eine 
aufsteigende und überblicken-
de Pose zu bringen. Das bereits 
vorhandene Element des Buchs 
wurde nun als dynamischer Flü-
gelschlag integriert. Durch die 
geometrische und ausgewogene 
Anmutung wirkt das Logo nun 
deutlich freundlicher, klarer und 
moderner“, ergänzen Matthias 
Strohofer und Ramona Petro-
vitsch, Designer der L+G Werbe-

agentur GmbH, die das Logo zu-
sammen mit der ARS Akademie 
entwickelt haben.

Menschen im Mittelpunkt
„Unsere neue Bilderwelt stellt 
Menschen in den Mittelpunkt, 
zeigt die Diversität der moder-
nen Arbeitswelt und bietet unse-
ren Kunden Orientierung. Denn 
jeder unserer 16 Fachbereiche 
wird durch ein eigenes Bereichs-
bild repräsentiert und schafft 
damit einen Wiedererkennungs-
wert“, so Alexandra Zotter.

Nachhaltigkeit zählt
Neben dem neuen Auftritt setzt 
die ARS Akademie bei Druck und 
Versand ihrer Marketingfolder 
verstärkt auf Nachhaltigkeit 
und regionale Wertschöpfung.

So druckt die ARS Akademie 
die Großauflagen ihrer Folder 
bewusst nur 40 km von Wien ent-
fernt in Österreich. Das PEFC-
zertifizierte Papier der Folder 
stammt aus nachhaltiger Wald-
wirtschaft, die verwendeten 
Farben und Lacke sind ebenso 
auf ihre Umweltverträglichkeit 
geprüft. Neben dem CO2-neut-
ralen Versand durch die öster
reichische Post kompensiert die 
ARS Akademie den CO2-Ausstoß 
ihrer Druckaufträge durch In-
vestitionen in Projekte zur Auf-
forstung Österreichs. (mab)
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Richard Melbinger  
Geschäftsführer 
ARS Akademie

Unser Keyvisual, der 
prägnante Vogel mit 
seinem Gefieder aus 
Buchseiten, bleibt das 
wichtigste visuelle 
Element. 

Facts
Know-how 
Die ARS Akademie ist Österreichs 
größter privater Fachseminaranbieter 
und in allen Bundesländern vertreten. 
Mehr als 1.200 Experten aus Wirt-
schaft, Praxis und Legistik geben ihr 
Wissen in über 1.200 verschiedenen 
Veranstaltungen an über 18.000 Teil-
nehmer pro Jahr weiter. Ob topaktu-
elle gesetzliche Änderungen, neueste 
Trends oder Basiswissen für den 
beruflichen Aufstieg – die ARS Aka-
demie bietet mit 16 Fachbereichen 
ein breites Spektrum an Seminarin-
halten und Branchenthemen.

Neues Design  
und neuer Claim
Die ARS Akademie verpasst sich ein zeitgemäßes 
Design für Weiterbildung am Puls der Zeit.

Optisch erneuert 
Alexandra Zotter 
(Leitung Marke-
ting und Kom-
munikation) und 
Richard Melbinger 
(Geschäftsführer) 
präsentieren das 
neue Design.
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