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Expansion trotz
schwieriger Zeiten

Infinity Media plant neue DOOH-Standorte
und hat das Sales-Team ausgebaut.

eee Von Britta Biron

WIEN. ,Wie der gesamte Digital-
out-of-Home-Sektor haben auch
wir starke Umsatzriickgdnge
verzeichnen miissen”, sagt Peter
Stark, CEO von Infinity Media.
Schwarz blieben die Screens
aber trotzdem nicht. ,Wir haben
uber unsere Werbefldchen rele-
vante Covid-19-Infos der Bun-
desregierung ausgespielt, dar-
uber hinaus die Zeit aber auch
genutzt, um Unternehmens-
prozesse zu optimieren und
Kooperationsmoglichkeiten zu
definieren.”

Sharing Economy-Konzept ...

Mit Prognosen iiber die kiinfti-
ge Marktentwicklung ist Stark
vorsichtig — nicht nur wegen der
weiterhin bestehenden Unsi-
cherheiten durch die Pandemie,
sondern auch, weil langfristige
Werbeplanungen generell zu-
riickgehen und stattdessen zu-
nehmend kurzfristig gebucht

werde. Insgesamt ist er aber
vorsichtig optimistisch.

»~An unseren Expansionspla-
nen halten wir weiter fest; der-
zeit liegt der Fokus auf Wien.”

... kommt gut an
Aktuell verfiigt Infinity Media
in der Bundeshautstadt tiber 14
Standorte. Der jlingste befindet
sich am Beginn der Triesterstra-
Be. Die Lage bietet wegen des
starken Verkehrsaufkommens
und der Nédhe zu U-, Schnell- und
Stralenbahnstationen knapp
60.000 Blickkontakte téglich.
Neue Standorte sind in der
Innenstadt sowie in FuBgénger-
zonen geplant. Ab dem néchsten
Jahr will man sich verstarkt
dem Ausbau der Prasenz in den
Bundesldandern widmen — mo-
mentan betreibt Infinity Media
sechs Standorte an den Bahnho-
fen St. P6lten, Graz, Klagenfurt,
Innsbruck, Linz und Salzburg.
Generell sieht Stark die Vor-
aussetzungen fiir den Ausbau

positiv: ,Wir setzen auf Sharing
Economy und bieten unseren
Partnern die Moglichkeit eines
Zusatzeinkommens fir bisher
ungenutzten (Fenster)Flachen.
Seit Ausbruch der Pandemie
sehen wir, dass vor allem von
eigentimergefiihrten Unter-
nehmen das Interesse an einer
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Mzt unseren imnova-
tiwen Produkten bie-
ten wir Unternehmen
die Moglichkeit, ihr
volles Werbepotenzial

auszuschopfen.

Dominik
Traunmuiller
Country Manager

Hochfrequenz
Hohes Verkehrs-
aufkommen und
viele Passanten
dank der Nahe
zu Offi-Halte-
stellen bringen
Werbebotschaf-
ten auf dem
neuen Screen
an der Triester-
straBe taglich
knapp 60.000
Blickkontakte.

Zusammenarbeit gestiegen ist.”
Gute Chancen sieht der Infinity
Media-Chef auch fiir das zweite
Produkt im Sortiment: ,Wir ha-
ben die DigiPops erstmals auf
der Fachmesse marke(ding) préa-
sentiert und die Resonanz war
sehr positiv. AuRerdem haben
wir unsere Vertriebsabteilung
vergroflert.”

Vertriebsexperte

Neu im Team ist Dominik Traun-
miiller, der Giber langjéhrige Sa-
les-Erfahrung in unterschied-
lichen Branchen verfiigt und
als Country Manager fungiert:
+Mein Schwerpunkt liegt darin,
Unternehmen zu beraten und fiir
unsere innovativen Produkte zu
begeistern, sodass sie ihr volles
Werbepotenzial ausschopfen
koénnen.”




