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Ready to
Podcast
Martina Flei-
scher-Kucher,
Sarah Kickinger,
Karoline Plober-
ger, Julia Rei-
bersdorfer und
Max Kickinger.

Marke einen Anfangspunkt zu
machen und sich zu tberlegen,
was ich im Podcast erzédhlen
will und wer meine Geschichten
erzdhlen soll. Wir helfen dabei,
eine Antwort auf folgende Frage
zu finden: ,Wie kann ich meine
Kommunikationsstrategie fir
dieses neue Medium nutzen'?
und zwar so, dass ich bei den
Zuhorern Begeisterung auslose.
Andererseits muss ich definie-
ren, welche Ziele ich als Marke
selbst habe und was ich mit mei-
nem Branding erreichen will. Es
geht nicht nur darum, irgendei-

))

War wollen Ansprech-
partner fiir Marken
sein, die schnell

und umkompliziert
wmn kurzer Zeit Pod-
castformate flir thre
Marke etablieren und
ausbauen wollen.

Max Kickinger
CEO Raven
and Finch

nen Podcast zu machen, sondern
auch einen Mehrwert zu bieten.
Fleischer-Kiicher: Ich glaube,
man kann das, was wir anbie-
ten, in drei Sdulen beschreiben:
Aufkladrung tber das Medium,
Formatentwicklung und Pro-
duktion.

Kickinger: Podcasting ist si-
cher eine relativ neue Art,
Audiocontent zu produzieren.
Die Umgebung muss schneller
und agiler arbeiten, weil ich ein-
fach andere Produktionszyklen
habe und vollig andere Prozesse
integrieren muss. Wir kénnen
das fiir unsere Kunden komplett
abwickeln. Wir haben bei Raven
und Finch die Produktionskapa-
zitdten. Das Ziel ist es, dass das
Unternehmen irgendwann auch
autark diese Dinge selbst produ-
zieren kann.

medianet: Wie schdtzen Sie die
Etablierung von Werbung in
Podcasts sowie deren Vermark-
tung in Osterreich ein?
Kickinger: Ich glaube, wir werde
da in den néchsten Jahren mas-
siv mehr Werbung in Podcasts
sehen, speziell in Formaten,
die jetzt eine hohe Reichweite
haben. Man merkt auch immer
mehr, dass es hier Vermarkter
gibt, die sich um das Thema
kiimmern. Hier wird Werbekun-
den eine klassische Mediastra-
tegie angeboten.
Fleischer-Kiicher: Ich mdochte
hier noch kurz die Gelegenheit
aufgreifen und auf unseren ei-
genen Podcast mit dem Namen
Ready to Podcast hinweisen. In
einer unserer Folgen haben wir
mit den Machern des Falter-
Podcasts gesprochen. Dort wird

das Thema Werbung im Podcast
auch behandelt.

medianet: Was haben Sie fiir
die Zukunft geplant?

Fleischer-Kiicher: Unseren ei-
genen Podcast weitermachen.
Auf der anderen Seite haben wir
Projekte mit Unternehmen und
Personalities an Podcastforma-
ten, die dann zur Umsetzung ge-
langen sollen. Wir konzipieren
auch gerade Online-Workshops.
Kickinger: In Zukunft werden
Podcast, Branding und Marke
eines werden. Wir wollen ein fi-
xer Bestandteil der Landschaft
werden — vor allem, wenn es um
Ansprechpartner fiir die Marken
geht, die schnell und unkompli-
ziert in kurzer Zeit Podcastfor-
mate fiir ihre Marke etablieren
und aufbauen wollen.
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ONLINE MARKETING KANN DOCH JEDER!

Jetzt in nur 7 Tagen zum zertifizierten
Online Marketing Manager
mit der ARS Akademie.
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