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Coca-Cola mischt
Getrankemarkt auf

Osterreich ist das erste Land in Europa, in dem Coca-Cola
das alkoholhéltige Getrank Topo Chico Hard Seltzer einfuhrt.

WIEN. In den USA erfreut sich
~Hard Seltzer”, zu Deutsch: ,Har-
tes Sprudelwasser” schon lange
grofler Beliebtheit. Nun kommt
die Marke, die in den Staaten in
den letzten Jahren exponentiell
gewachsen ist, nach Osterreich.
Osterreich ist das erste Land in
Europa, in dem Coca-Cola das
alkoholhéaltige Getréank mit na-
tirlichen Aromen einfiihrt.

JWir freuen uns, dass Oster-
reich zu den Pionieren in Europa
z&hlt, die Topo Chico in den Han-
del bringt. Mit der Stérke unseres
Systems im Hintergrund sind wir
zuversichtlich, dass wir mit Topo
Chico Hard Seltzer ein fantasti-
sches und ko&stliches Produkt
fiir unsere Konsumenten in einer
aufregenden und dynamischen
neuen Kategorie haben”, sagt
Laszlo Niklos, Country Manager
von Coca-Cola Osterreich. Die
Produkte sind im ausgewé&hlten
Handel und Gastro-Outlets ver-
fiigbar, zu den ersten Kunden in
Osterreich z4hlt auch der Wiener

Online-Supermarkt Alfies, dem
symbolisch die ersten Produkte
in Europa tiberreicht wurden.

,Wir freuen uns, als eines der
ersten Unternehmen Europas
Topo Chico diese Woche in un-
serem Portfolio anbieten zu kén-
nen: Als schnellster Lieferdienst
Wiens kénnen wir rechtzeitig
zum Lockdown unseren Kunden
im grauen November das Le-
bensgefiihl Mexikos nach Hause
bringen”, so Gunther Michl, Ge-
schaftsfihrer und Co-Griinder
von Alfies.

Portfolioerweiterung

Topo Chico Hard Seltzer ist von
der 125 Jahre alten Mineralwas-
sermarke Topo Chico inspiriert,
die seit Langem bei Barkeepern
in den USA und Lateinamerika
beliebt ist. Topo Chico Hard Selt-
zer fihrt die traditionsreiche
Marke nun in die Hard Seltzer-
Kategorie ein. Das neue Getrank
wurde von zahlreichen Exper-
ten des Unternehmens aus aller

Welt entwickelt und vor wenigen
Wochen erstmals in Lateiname-
rika prasentiert.

Basis und Kern des vielfalti-
gen Markenportfolios des Coca-
Cola Systems in Osterreich bil-
den die Limonaden. Der Konzern
hat sein Portfolio in der Vergan-
genheit bereits um alkoholfreie
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Topo Chico
Herbert Bauer,
General Mana-
ger Coca-Cola
HBC Osterreich,
und Laszlo
Niklos,Country
Manager Coca-
Cola Osterreich,
freuen sich
Uber die Neu-
einfuhrung.

Kategorien wie z.B. Mineralwas-
ser und Energy Drinks erweitert.
Mit Topo Chico Hard Seltzer
bringt Coca-Cola Osterreich nun
seine erste alkoholhéltige Marke
in den Markt.

Fiir alle Konsumanlésse

Wir verfligen iiber ein Welt-
klasseportfolio von mehr als
zehn Marken und tber 60 Pro-
dukten, darunter Coca-Cola,
das bekannteste und meistver-
kaufte Erfrischungsgetréank der
Geschichte. Unser Anspruch ist
es, fiir jeden Anlass das passen-
de Getrdnk zu bieten, fiir unter-
schiedliche Vorlieben und Kon-
sumanldsse und mit Topo Chico
nun z.B. auch fiir den Sundow-
ner oder After Work Drink”, so
Herbert Bauer, General Manager
Coca-Cola HBC Osterreich. (dp)
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Erhaltlich in den Sorten Tropical Mango, Tangy Lemon Lime und Cherry Acai.




