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Podcasts fur Firmen?
ollten alle machen

Unito produziert seit Kurzem einen eigenen Podcast — fur Partner, Bewerber,
Angestellte, Medien — und um das Unternehmen naher kennenzulernen.

eee Von Georg Sander

SALZBURG/GRAZ. Unito ist der
grofte Online-Player im Bereich
Versand & Dienstleistungen. Das
Unternehmen mit Sitz in Salz-
burg und Graz hat sich etwas
Neues einfallen lassen: ,Unge-
niert” — den E-Commerce-Pod-
cast. Der Online-Héndler féllt in
den ersten beiden Folgen auch
mit bemerkenswerten Titeln
auf: Corona - ein Segen fiir den
Online-Handel? Und: Ist der Sta-
tiondrhandel tot? Grund genug
flir medianet, mit Moderator
und Unternehmenskommunika-
tionsleiter Georg Glinz und Ge-
schaftsfiihrer-Sprecher Harald

Gutschi zu sprechen. Denn die
bisherigen Folgen (Glinz spricht
mit Gutschi) sind erfrischend
und tatséchlich ungeniert, nicht
nur in der Headline.

»Georg hat mich gefragt, wir
haben das dann einfach ge-
macht”, erklart Harald Gutschi,
,wir sind nicht perfekt, sehen
uberall Chancen. Das wollen wir
auch im Podcast zum Ausdruck
bringen.” Das sei das Mindset.

Warum in die Falle?

Die Idee entstand im Friihjahr,
unabhéngig von Corona, wie
Glinz erkléart: ,Die Grundinten-
tion war, dass wir als Unterneh-
men mehr zu sagen haben, als

man es sonst uber die klassi-
schen Mittel einer Pressearbeit
kommunizieren kann. ,Wer ei-
nen Podcast macht, muss ehrlich
und authentisch riiberkommen.
Das macht Unito. Fallstricke
gibt es natlirlich, wenn man ge-
fragt wird — im Gegensatz etwa
zu einer Presseaussendung: ,Im
Podcast kénnen wir das sagen,
was sonst oftmals zwischen den
Zeilen kommuniziert wird.”
Insofern sollen die Gespré-
che keine Werbeveranstaltung
flir Unito sein. Man will {iber
Themen sprechen, die das Un-
ternehmen bewegen. ,Wir sind
noch dazu an so vielen Fronten
aktiv, daruber wollen wir reden.”

Dass Aussagen aus dem Zu-
sammenhang gerissen werden,
diese Sorge hat man hingegen
nicht. ,Ich denke, das wird uns
auch passieren. Mit Sicherheit
gibt es Leute, die gezielt danach
suchen”, winkt Harald Gutschi
ab, ,aber auch schlechte News
sind News.” Fir die interne
Kommunikation gebe es zudem
genligend Wege, um Kunden,
Partner und Mitarbeiter zu er-
reichen: ,Damit ist man immer
im Gleichgewicht.”

Glinz ergénzt: ,Es kann mehr
gesagt werden als in einer Pres-
seaussendung. In der zweiten
Folge geht es um den Stationar-
handel. Das wiirden wir in einer




