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eee Von Dinko Fejzuli
und Sascha Harold

ie Styria Media Group
wird das neue Jahr
mit einer Fusion be-
ginnen: Aus der Sty-
ria Content Creation
und der styria digital one (sd
one) wird ab 1.1.2021 die Cope
Content Performance Group.
Das Wort Group ist dabei be-
wusst gewahlt, denn in der neu-
en Agentur werden kiinftig neun
Spezialagenturen und tiber 100
Personen unter einem Dach ver-
eint sein. Geleitet wird Cope von
Eva Maria Kubin, Geschaftsfiih-
rerin der Styria Content Creati-
on, und Xenia Daum, Geschéafts-
fithrerin der sd one.

Fusion, um zu wachsen

Die beiden blicken der Fusion
mit Vorfreude entgegen: ,Wir
haben wéhrend des ersten Lock-
downs mit dem Vorstand der
Styria-Gruppe iiber eine poten-
zielle neue Strategie gesprochen
und dann iiber den Sommer ei-
nen Businessplan ausgearbeitet,
der im Herbst genehmigt wurde.
Wir sind unserem Mutterkon-
zern sehr dankbar, dass wir
damit als Teil der digitalen Kon-
zernstrategie gelten und daher
diesen Schritt, trotz unsicherer
Zeiten, setzen konnen”, erldutert
Daum, und Kubin ergénzt: ,Sty-
ria erméglicht uns damit die
Grindung der groflten Agentur
fiir Marketingtransformation in
Osterreich.”

In die Breite gehen

Grob strukturieren ldsst sich die
neue Agentur in die drei Berei-
che Beratung, Produktion und
Distribution mit einem beson-
deren Fokus auf Digitale Trans-
formation. Cope wird dabei auf
den grofen Erfahrungsschatz
zuriickgreifen, den die Styria
Content Creation fiir viele nam-
hafte Kunden, unter anderem fur
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Xenia Daum,
Geschaftsfiih-
rerin sd one,
und Eva Maria
Kubin, Ge-
schéftsflhrerin
Styria Content
Creation,
leiten die neue
Agentur.
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~Wir spielen kein
Bullshit-Bingo*

Mit Cope, der Content Performance Group, will die Styria
Media Group ab kommmendem Jahr ihre Expertise bundeln.

Al, gesammelt hat. ,Al ist einer
unserer grofSten Kunden, fiir den
wir nicht nur das Businessma-
gazin, sondern auch viele Digi-
talleistungen machen und vor
Kurzem auch den Podcast-Pitch
gewonnen haben”, so Daum.

Die Breite, die bisher unter
anderem in der Content-Pro-
duktion abgedeckt ist, wird auch
eines der Alleinstellungsmerk-
male der neuen Agentur werden.

,Wir haben in den einzelnen
Disziplinen Mitbewerber, se-

hen in Osterreich aber nieman-
den, der so breit aufgestellt ist”,
ist Daum iiberzeugt. Die neue
Agentur soll nicht blof8 Syner-
gien nutzen, es werden auch
neue Mitarbeiter eingestellt, um
Spezialbereiche noch besser ab-




