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IMMUNSYSTEM
Institut Allergosan
bringt Neuheit

GRAZ. Der Darm ist das
Zentrum der Immunab-
wehr — denn der GroRteil an
Krankheitserregern, Schad-
und Giftstoffen gelangt iber
den Mund in den Darm und
von hier aus in den gesam-
ten Korper. Hohe Belastung
mit verschiedensten Viren
und anderen krankmachen-
den Mikroorganismen for-
dern unsere Abwehrkrifte
ebenso wie trockene Luft
und sténdiger Stress.

Das Grazer Institut Aller-
gosan beschéftigt sich seit
25 Jahren mit dem Thema
Darmflora und damit der
Pravention von Erkrankun-
gen.

Neues Produkt vorgestellt
Am Dienstag wurde dazu
ein neues Produkt préa-
sentiert. ,Fiir OmniBiotic
Pro-Vi 5 wurden fiinf Bak-
terienstdmme — basierend
auf ihren erstaunlichen
und faszinierenden Eigen-
schaften — ausgewahlt und
mit Bedacht kombiniert”,
erklart Geschaftsfithrerin
Anita Frauwallner. Erganzt
werden sie durch Vitamin D
fiir die Aufrechterhaltung
einer normalen Funktion
des Immunsystems. Gerade
im Winter sei eine aus-
reichende Versorgung mit
Vitamin D wesentlich, teilte
das Unternehmen mit. (red)

© christianjungwirth.com

© PantherMedia/Arne Trautmann

Viele Menschen haben Vorsorgetermine, wie die Gesundheitsvorsorge Aktiv (GVA), im Lockdown verschoben.

Kampagne fur Kur-Betriebe

Arzte, PVA und Gesundheitsbetriebe starten Informationskampagne
fur Gesundheitsvorsorge Aktiv und Rehabilitation.

eee [on Martin Rlimmele

WIEN. Arztekammer, die Pensi-
onsversicherung und die WKO-
Gesundheitsbetriebe starten
eine Kampagne, dass Gesund-
heitsvorsorge Aktiv (Kur) und
Rehabilitation auch wéahrend
der Coronakrise nicht vernach-
lassigt werden sollten. Wahrend
der Pandemie haben viele Men-
schen ihre Arzttermine verscho-
ben. So gaben einer GfK-Umfra-
ge zufolge 41% der Befragten

an, wahrend des Lockdowns ge-
plante oder bereits ausgemachte
Termine nicht wahrgenommen
zu haben; die meisten davon
waren Vorsorgetermine.

Breite Information

Die Anfang Jénner 2021 gestar-
tete Kampagne lduft bis Ende
Februar und umfasst unter-
schiedliche Medienkanéle: Im
Online-Bereich informieren In-
formationsbanner, Native Ads
und Social Media-Beitrédge tiber

die Kampagnen-Anliegen. Infor-
mationsartikel und -sujets fin-
den sich zudem &sterreichweit
in auflagenstarken Print- und
Onlinemedien, ebenso sind die
Redaktionen von Print-, Hor-
funk- und TV-Medien in die
Kampagne mit eingebunden.

+Es geht uns darum, unné-
tige gesundheitliche Schéden
vermeiden zu helfen”, betonte
Giinther Wiesinger, der Spre-
cher der Initiative, in einer Aus-
sendung.

MediaPrint wird gesunder

Einbettung von Magazin Gestnder Leben.

WIEN. Die MediaPrint wird sich
mit der Ubernahme der Special-
Interest-Magazins Gestinder
Leben noch stiarker dem Thema
Gesundheit und Wohlbefinden
widmen.

Mit 181.000 Lesern und einer
Druckauflage von 48.660 Stilick
gehort Gestinder Leben zu den
fihrenden Gesundheitsmaga-
zinen Osterreichs. Es erscheint
zehn Mal pro Jahr. ,Wir freuen

uns mit dem Titel unser Pro-
duktportfolio zu erweitern.
Unser Anspruch ist die Wei-
terentwicklung des Magazins,
aber auch der weitere Ausbau
unserer Aktivitdten im Gesund-
heitsbereich {iber alle Kanéle
hinweg”, sagt Gerhard Valeskini,
Geschaéftsfiihrer der MediaPrint.

Die inhaltliche Verantwortung
tbernimmt Karin Podolak, Leite-
rin von Krone Gesund. (red)
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