medianet.at

Freitag, 12. Februar 2021

EDITORIAL/INHALT 5

))

Der Grojsterl
hdngt in
den Seilen.

Zitat der Woche

Michael Mrazek, Obmann des
Fachverbands Werbung,

zur Lage der Werbewirtschaft

Impressum

Medieninhaber:

medianet Verlag GmbH

1110 Wien, BrehmstraBe 10/4. OG
http://www.medianet.at
Griindungsherausgeber: Chris Radda
Herausgeber: Germanos Athanasiadis,
Mag. Oliver Jonke

Geschéftsfiihrer: Markus Bauer
Verlagsleiter: Bernhard Gily
Chefredaktion/Leitung Redaktionsteam:
Mag. Sabine Bretschneider (sb — DW 2173;
s.bretschneider@medianet.at),
Stellvertreter der Chefredakteurin: Dinko Fejzuli
(fej — DW 2175; d.fejzuli@medianet.at)

Kontakt:

Tel.: +43-1/919 20-0

office@medianet.at | Fax: +43-1/298 20 2231
Fotoredaktion: fotored@medianet.at

Redaktion:

Christian Novacek (stv. Chefredakteur, nov - DW
2161), Paul Hafner (haf — DW 2174), Paul Christian
Jezek (pj), Reinhard Krémer (rk), Nadja Riahi (nri
—DW 2201), Martin Rummele (rum), Laura Schott
(Is — DW 2163), Jurgen Zacharias (jz)

Zuschriften an die Redaktion:
redaktion@medianet.at

Lektorat: Mag. Christoph Strolz Grafisches
Konzept: \erena Govoni Grafik/Produktion:
Raimund Appl, Peter Farkas Fotoredaktion:
Jurgen Kretten Fotoredaktion/Lithografie: Beate
Schmid Druck: Herold Druck und Verlag AG,
1030 Wien Vertrieb: Post.at Erscheinungsweise:
wochentlich (Fr) Erscheinungsort: Wien
Einzelpreis: 4,— € Abo: 179,— € (Jahr) (inkl. Porto
& 10% MwSt.) Auslands-Abo: 229,— € (Jahr).
Bezugsabmeldung nur zum Ende des verein-
barten Belieferungszeitraums bei 6-wochiger
Kundigungsfrist; es gelten unsere Allgemeinen
Geschéftsbedingungen; Gerichtsstand ist

Wien. Gastbeitrage mussen sich nicht mit der
Meinung der Redaktion decken.

Offenlegung gem. §25 Mediengesetz:
https://medianet.at/news/page/offenlegung/

Abo, Zustellungs- und
Adressanderungswiinsche:

abo@medianet.at
oder Tel. 01/919 20-2100

Leitartikel
eee on Sabine Bretschneider

HOFFNUNG. Die Werbewirtschaft &chzt und
stohnt unter den Folgen der Corona-Pandemie.
.Der GrofSteil hangt in den Seilen. Die Werbe-
konjunktur zeigte eine deutliche Entwicklung
nach unten. Die Auftragsbiicher in der Werbe-
wirtschaft sind leer”, konstatierte Michael
Mrazek, Obmann des Fachverbands Werbung,
am Donnerstag mit Verweis auf den neuen Wifo-
Werbeklimaindex. Der Ausnahmezustand sei
»zum Alltag geworden”. Fast 60 Prozent der Un-
ternehmen melden im Janner eine Verschlech-
terung der Geschaftslage; auch die Nachfrage-
kurve zeigt nach unten. Der negative Trend halt
an. Messen und Events sind seit einem Jahr
mehr oder weniger zum Stillstand gekommen;
trotz tapferer und kreativer Hybrid- und Digi-
tallésungen sind Veranstaltungen derzeit kein
Umsatzbringer, oft ganz im Gegenteil.

»~Am Montag, den 16. Marz 2020, hat die
grofte Storno-und Verschiebungswelle der Ge-
schichte begonnen”, hatte RMS-Geschaftsfiithrer

Eine Branche
in Bedrangnis

Die Werbebranche leidet. Es bleibt schwierig, sich
am eigenen Schopf aus dem Sumpf zu ziehen.

Joachim Feher in einem medianet-Interview
im vergangenen Dezember den Start der coro-
nabedingten Talfahrt mit drastischen Worten
beschrieben.

Eine kiirzlich publizierte Studie von EY weist
nach, dass die Kultur- und Kreativwirtschaft
in Europa vor Corona mehr als doppelt so
viele Menschen beschaftigte wie Telekommu-
nikation und Automobilindustrie zusammen,
schneller gewachsen ist als der EU Durch-
schnitt — und insgesamt satte 4,4 Prozent des
EU-Bruttoinlandsprodukts reprasentierte.

Die Analyse belegt auch, dass die Kultur- und
Kreativbranche zu den von der Pandemie am
hartesten betroffenen Branchen zahlt — starker
als der Tourismus und fast genauso stark wie
der Luftverkehr. 2020 verzeichnete sie EU-weit
einen Einnahmenriickgang von 199 Milliarden
Euro; die Auswirkungen der Krise kénnten das
Wachstum der Branche noch mehrere Jahre
bremsen.

Kaum je gab es akuteren Bedarf daran, die
geballte Kreativitdt der Branche zu nutzen ...
Moge die Ubung gelingen.
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