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S
eine bisherigen sowohl 
universitären als auch 
vielfältigen berufli-
chen Stationen von 
London, über Mailand, 

Los Angeles und New York haben 
nicht unbedingt darauf hinge-
deutet, dass Marcello Demner 
eines Tages doch in der Agentur 
seines Vaters und beim heimi-
schen Werbe-Urgestein in der 
Wiener Lehárgasse 9, dem Sitz 
von DMB., aufschlagen würde.

Andere Karriere geplant
Vor fünf Jahren ist es doch pas-
siert und nun zieht Marcello 
Demner auch als Head of New 
Business & Development in die 
Geschäftsleitung von DMB. ein. 
Den Senior freut’s, auch wenn 
er damit nicht gerechnet hätte: 
„Marcello war hier schon als 
Kind zugegen, wenn er mich be-
sucht hat. Aber erst Jahre später 
habe ich gehört, was er eigent-
lich für eine Gretz’n war. Er ist 
nämlich herumgelaufen und hat 
allen zugerufen ‚You are fired, 
you are fired!‘“ Heute sei er nicht 
wiederzuerkennen, fügt Mariusz 
Demner schmunzelnd hinzu, und 
beschreibt die Aufnahme seines 
Sohnes in die Geschäftsleitung 

der Agentur mehr als glückliche 
Fügung denn als lange geplan-
te Generationenübergabe. Denn 
Marcello Demner, der seine Kar-
riere eigentlich als Filmemacher 
in den USA begonnen hatte, kam 
2015 unerwartet aus privaten 
Gründen nach Wien zurück. In 
seiner neuen alten Heimat hatte 
er Pläne für die Gründung einer 
eigenen Produktionsfirma, doch 
erkannte er bald, dass er seine 
Leidenschaft für das Filmbusi-
ness und seine bereits erworbe-
nen Skills aber auch bei DMB. 
einbringen könnte. Kurz darauf 
stieg er voll bei DMB. ein und 
war unter anderem für den Auf-

bau des Content-Bereichs zu-
ständig – ein Feld, das erst spät 
in Österreich beackert worden 
sei, wie er heute erzählt. Weg von 
der Konzentration auf einzelne 
Kanäle schenkte man also zuse-
hends dem Content quer durch 
den Funnel Aufmerksamkeit, 
um die Agenturgruppe schließ-
lich zu dem zu transformieren, 
was sie heute ist: ein Beratungs-
dienstleister. 

Drei Säulen für die Zukunft
„Wir bieten nicht mehr bloß 
Werbung. Wir gehen viel weiter 
– in Beratungsleistungen, in di-
gitale Lösungen, in Plattformen“, 

erklärt Marcello Demner. Alles 
Dinge, die die Agentur vorher 
auch schon punktuell gemacht 
hat, was jedoch kaum nach au-
ßen getragen wurde. Lösungen 
für die Probleme von heute und 
morgen zu finden – und zwar für 
die Agentur selbst ebenso wie 
für ihre Kunden –, das ist Mar-
cello Demners Aufgabe als Head 
of New Business & Development, 
der er je nach Anforderung mit 
unterschiedlich zusammenge-
stellten Teams nachkommt. 

Bei DMB. stützt man sich da-
bei auf drei Säulen, die während 
des Transformationsprozesses 
der Agentur in den letzten Mo-
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Der nächste Schritt 
Seit fünf Jahren in der Agentur, kümmert sich Marcello 
Demner vor allem um die Fragen der Agenturzukunft.

Marcello Demner  
DMB.

Wir bieten nicht 
mehr bloß Werbung. 
Wir gehen viel weiter 
– in Beratungs­
leistungen, in 
digitale Lösungen,  
in Plattformen. 
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