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Die ISM in KoIn, weltgréBte Fachmesse und Innovationsplattform fir SiBwaren und Snacks, wurde wegen Corona abgesagt.

SuBe Trends & Tools

Vorbereitungen fur die ISM 2022 |laufen, die digitalen
Angebote fur mehr Reichweite werden ausgebaut.

KOLN. Mit Bedauern hat die
Koelnmesse die ISM 2021 im
November 2020 aufgrund der
Corona-Pandemie abgesagt. Um
den Ausstellern auch ohne phy-
sischen Event die Mdglichkeit
zu geben, die neuesten Produkte
und Trends auf der ISM als welt-
groRte Fachmesse und Innovati-
onsplattform fir StiBwaren und
Snacks zu présentieren und fiir
digitale Besucher erlebbar zu

machen, hat das Messeteam eine
Neuheiten- und Trendkampagne
auf den Weg gebracht.

Digitale Version

Die Kampagne wird tiber mehre-
re Monate hinweg einen Mix aus
unterschiedlichsten Kommuni-
kationsmafnahmen, etwa Webi-
naren, Fachartikeln, Interviews,
Pressemeldungen und Neuhei-
tenpréasentationen, beinhalten.

Abgerundet wird das Angebot
durch eine digitale Version des
New Product Showcase Awards,
der die Top-Innovationen der
Branche kiirt.

+Wir wissen, dass die SiiSwa-
ren- und Snackbranche Jahr fir
Jahr auf die ISM hinarbeitet,
um ihre neuesten, aber auch
bekannten Produkte einem in-
ternationalen Publikum vorzu-
stellen. Mit der Kampagne der

ISM bieten wir unseren Kunden
auch ohne Event vor Ort weiter-
hin die zentrale Plattform fiir die
StBwaren- und Snack-Branche,
auf der sie sich iiber wichtige
Themen und Trends der Branche
informieren sowie ihre Innova-
tionen préasentieren kénnen”,
erklart Oliver Frese, Chief Ope-
rating Officer der Koelnmesse
GmbH.

Neue Strategien

Parallel zur Neuheiten- und
Trendkampagne laufen die Vor-
bereitungen fiir die ISM Anfang
2022 auf Hochtouren. Die Ver-
anstaltung ist hybrid geplant.
Aufbauend auf einer von der
Koelnmesse entwickelten Digi-
talplattform, wird die ISM 2022
auch neue digitale Formate fiir
Aussteller und Besucher in Er-
génzung zur physischen Priasenz
anbieten.

Uber die Plattform kénnen
Produkte als Bild- und Textinfor-
mation prasentiert werden und
durch das Einbetten von Video-
Content zusadtzlich Aufmerksam-
keit generieren. Dariiber hinaus
koénnen Contents zu Produkten
in digitalen Panels oder Kon-
ferenzen einem Interessenten-
kreis prasentiert und {iber spe-
zielle Networking-Funktionen
in Chats oder digitalen Meetings
vertieft werden. (red)

Pflanzliche Protein-Power

foodspring bringt zwei neue Produkte auf den Markt.

BERLIN/WIEN. Vor Kurzem
brachte das junge Unternehmen
foodspring zwei neue vegane
Produkte auf den Markt — Por-
tein-Pancakes und Protein-Rie-
gel extra layered in den Sorten
Hazelnut Crunch und Roated
Peanut, erhéltlich im eigenen
Onlineshop und bei Bipa.
foodspring wurde 2013 von
Tobias Schiile und Philipp
Schrempp gegriindet. Die Ber-

liner sind mit einem interna-
tionalen Team aus tiber 189
Mitarbeitern und einer grof3en
Entwicklungsabteilung das
am starksten wachsende Food-
Start-up Europas, aktiv in vielen
Landern. Im Juni 2019 hat Mars,
Incorporated eine Mehrheitsbe-
teiligung an foodspring erwor-
ben und plant eine gemeinsame
globale Plattform fiir zielgerich-
tete Erndhrung. (dp)

© foodspring

Die Vegan Protein-Bars Extra Layered kosten 2,49 €, erhaltlich u.a. bei Bipa.




