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Sagmeister: Die Herausforde-
rung, in Videokonferenzen so
etwas wie eine Chemie spiirbar
werden zu lassen, kennen wir
mittlerweile alle. Das ist nicht
einfach und gerade in einem
Pitch noch einmal entscheiden-
der. Die Dates sind zwar nicht
ganz ,blind’, aber doch distan-
ter — das gilt es zu Uberbriicken.

medianet: Gibt es Dinge, die
man fir kiinftige Pitches tiber-
nehmen wird?

Sagmeister: Ja, die Erfahrung,
dass Entfernungen keine Gren-
zen sind und kollaborative
Teams auch quer iiber Landes-
grenzen und Disziplinen Berge
versetzen kénnen, wenn die rich-
tige Idee da ist und alle an einem
Strang ziehen.
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Es geht ber Peugeot
um das Kunden-
versprechen ,Turn
Time 1nto Quality
Time*, konkret eben
Zeit i, Quality Tvme*
2u verwandeln.

Bernd Pfaller
Marketing-Direktor
Peugeot Osterreich

medianet: Frage zum Schluss.
Fdhrt die Agenturchefin kiinftig
einen Peugeot?

Sagmeister: Noch nicht, aber
hoffentlich bald. Da von der
ersten Autofahrt meines Lebens
an alle Autos meiner Kindheit
Peugeots waren, ist das fiir
mich auch ein sehr persénliches
Thema.

Pfaller: Ja, davon gehen wir aus.
Weil es gibt Autos. Und es gibt
Peugeot.
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