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2020 gehort Radio
zUu den Gewinnern

In Zeiten, wo
schnell und
effizient mit Kon-
sumenten kom-
muniziert werden
muss, konnte vor
allem die Gattung
Horfunk ihre Vor-
teile ausspielen.

eee on Dinko Fejzuli

WIEN. Ob das Platzen der Dot.
Com-Blase im Jahr 2001 oder die
Finanz- und Weltwirtschafts-
krise im Jahr 2008 bzw. 2009
oder der Marz 2020, der Beginn
der Coronakrise — egal welches
Unbheil iiber das Land oder die
Welt hereinbricht, eine der ers-
ten Mafnahmen, die Marketing-
verantwortliche treffen, um zu
erwartende Ausfille bei den Er-
16sen abzufedern, ist das Kiirzen
von Kommunikationsbudgets,
womit oft Medien die ersten Op-
fer einer Wirtschaftlichen Rezes-
sion sind .

Plus 9,1% laut Focus

Doch auch dies Mal gab es bei
den Medien eindeutige Sieger.
Neben Online mit 7,6% zahlt Ra-
dio mit satten 9,1% Zuwachs bei
den Werbespendings zu den Ge-
winnern in 2020. Entsprechend
positiv fallen auch die Riickmel-
dungen der Verantwortlichen
aus der Branche aus, gefragt
nach einem ganz persénlichen
Riickblick fiir ihr jeweiliges Un-
ternehmen.

ORF

So meint etwa ORF-Radiodi-
rektorin Monika Eigensperger
gegeniiber medianet: ,2020 war
fiir die ORF-Radios ein heraus-
forderndes Jahr. Binnen kiirzes-
ter Zeit musste sowohl inhaltlich
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