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ALMOND
DRINK

Fensestenae

Neu im Reigen der klimaneutralen Produkte: Die Drinks von Vemondo, Next Level Meat und Reinigungsmittel von W5 Eco.

Klimafreundlich

Lidl Osterreich setzt einen weiteren, nachhaltigen Schritt
und erweitert die Range der klimaneutralen Produkte.

SALZBURG. Lidl setzt auf den
Ausbau des klimaneutralen Sor-
timents. Nach der Umstellung
der gesamten Osterreichischen
Bio-Marke ,Ein gutes Stiick Hei-
mat” auf Klimaneutralitat folgen
nun weitere Lidl-Eigenmarken
und -Produkte. ,Unsere Kunden
konnen sich durch die klimaneu-

tral gekennzeichneten Produkte
bewusst fiir klimafreundlichere
Alternativen zu herkémmlichen
Produkten entscheiden und tra-
gen damit aktiv zur Ressour-
censchonung und Biodiversitat
bei”, sagt dazu Karsten Kremer,
Geschiaftsleiter Einkauf und
Marketing bei Lidl Osterreich.

Zum neuen klimaneutralen Sor-
timent zdhlen alle Produkte der
Eigenmarke ,Vemondo” wie z. B.
Milchalternativen und Stieleis-
sorten; ebenso: Reinigungsmittel
von ,W5 Eco”.

Umgestellt werden weiters
Couscous, Reiswaffeln, Haferflo-
cken, Ketchup und Ingwer-Shot

von Bio Organic sowie aktions-
weise erhaltliche Beauty-Pro-
dukte von Cien Nature.
Anfallende Emissionen, die
durch Anbau, Produktion, den
Transport und die Entsorgung
entstehen, werden durch Clima-
te Partner erhoben und von Lidl
uber zertifizierte Klimaschutz-
projekte wie der Aufforstung in
Uganda, sauberes Trinkwasser
in Eritrea und Solarenergie in
Indien kompensiert. (red)
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Durch das neue
Sortimentsangebot
wollen wir unsere
Kunden beim Klima-
schutz unterstiitzen
und 1m Alltag ein
klimabewusstes Han-
deln ermoglichen.
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Karsten Kremer
Lidl Osterreich
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| Auf dem schnellsten Weg zur passenden Agentur

Danone reduziert Lebensmittelverluste

Bis Ende des Jahres bereits Reduktion um 30 Prozent angekundigt.

WIEN. Danone hat sich ein
neues Ziel im Kampf gegen die
Lebensmittelverschwendung
gesetzt und wird bis zum Ende
des laufenden Jahres die eige-
nen Lebensmittelverluste um
30% reduzieren. Das Unterneh-
men hatte sich bereits vor flinf
Jahren dazu verpflichtet, bis
zum Jahr 2025 die Lebensmit-
telverluste weltweit um 50% zu
verringern.

So werden etwa in Zusammen-
arbeit mit dem Handel Lebens-
mittelverluste reduziert, indem
durch innovative Planungssys-
teme effiziente Logistik-Prozes-
se ermoglicht werden. Damit
kann eine langere Frische der
Produkte im Einzelhandel ga-
rantiert werden. Uberschiissige
und noch geniefbare Produkte,
die nicht an den Handel gehen,
werden iiber einen Sekundar-

markt der Clearance-Verkéufe
an Krankenh&user oder Kanti-
nen verkauft oder an gemeinniit-
zige Organisationen gespendet.
#Wir glauben daran, dass die
Gesundheit der Menschen mit
einem gesunden Planeten eng
verkniipft ist; Lebensmittelver-
schwendung ist daher fiir uns
nicht akzeptabel”, sagt dazu
Sigrid Eckhardt, Head of Corpo-
rate Affairs bei Danone. (red)
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Danone-Sprecherin Sigrid Eckhardt.




