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ACHENSEE.LITERATOUR
Jubildum mit
Krimiband

MAURACH. ,Ich freue mich
sehr, dass wir 2021 unseren
ersten runden Geburtstag
feiern kénnen und bin tber-
zeugt, dass wir mit unserem
Lese-Mix einmal mehr den
Geschmack unserer litera-
turbegeisterten Besucher
treffen werden”, sagt Martin
Tschoner, Geschéaftsfiihrer
von Achensee Tourismus
und Initiator von achensee.
literatour.

Spannendes Programm
Stattfinden wird das Fes-
tival heuer vom 16. bis 19.
September. Als besondere
Zugabe wird unter dem
Titel ,Nur der See sah zu —
acht Achensee Krimis” ein
Jubildums-Band aufgelegt,
der alle Kurzkrimis der
Krimiwanderungen aus den
vergangenen zehn Jahren
enthélt. Auf dem Programm
steht neben zahlreichen Le-
sungen und der traditionel-
len Krimiwanderung heuer
auch ein Krimidinner. (red)

© Achensee Tourismus

Literarisches Quartett
Schirmherr B. Aichner, Verleger
M. Hatzer, Autor H. Dutzler und
M. Tschoner, GF Achensee
Tourismus.

© Falkensteiner Hotels & Residences

Aufbruchstimmung

Falkensteiner Hotels & Residences launcht eine Kampagne
und setzt auf ein Praventions- und Sicherheitskonzept.
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In Kroatien bietet Falkensteiner seit 1. April fur alle Gaste gleich beim Check-in einen kostenlosen Antigentest an.

eee Von Britta Biron

WIEN. ,Wir haben durch die
Starke unserer Brand und Pro-
dukte auch in herausfordernden
Zeiten nie die Zuversicht verlo-
ren, sondern diese vielmehr in
den Mittelpunkt unserer Arbeit
gestellt. Umso mehr freuen wir
uns, dieses Gefiihl unter dem
Claim ,Wieder richtig frei sein’
mit unseren Géasten teilen zu
konnen”, sagt Christoph Crepaz,
Managing Director Marketing &
Sales bei Falkensteiner Hotels &
Residences.

Auf allen Kanilen

Gemeinsam mit der Kreativ-
agentur -stoff-, die nach dem
Pitchgewinn Anfang des Jahres
erstmals filir die Hotelgruppe
kreativ tatig geworden ist, und
der Media-Agentur Medial
wurde jetzt eine crossmediale
360°-Kampagne gelauncht, die
in unterschiedlicher Auspra-
gung in insgesamt sieben Méark-
ten — in Osterreich, Deutsch-
land, Italien, Schweiz, Kroatien,

Tschechien und der Slowakei —
lauft. Neben den eigenen Kané-
len der Hotelgruppe wird da-
bei auf TV, Radio, Printmedien,
Newsletter-Marketing, Koopera-
tionen und sadmtliche digitalen
Kandle — von Display, tiber Social
Media bis hin zu Influencern —,
gesetzt.

Im Out-of-Home-Bereich wird
zudem mit einer aufmerksam-
keitsstarken Guerilla-Idee tiber-
rascht.
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Wair haben durch die
Starke unserer Brand
auch i herausfor-
dernden Zeiten nwie die
Zuwversicht verloren.

Christoph Crepaz
Marketing & Sales
Falkensteiner Group

Zuséatzlich hat Falkensteiner
Mafnahmen entwickelt, um das
im Zuge der Pandemie gestie-
gene Sicherheitsbediirfnis der
Géste abzudecken.

In Kroatien, wo die Hotels be-
reits in Betrieb sind, bietet Fal-
kensteiner seit dem 1. April fiir
alle Géste einen einzigartigen
Service an: Bei Ankunft im Hotel
und am Premium-Campingplatz
konnen alle Géste sofort beim
Check-in einen kostenlosen An-
tigentest durchfithren, sofern
sie nicht selbst einen maximal
48-Stunden alten, negativen An-
tigen- oder PCR-Test, eine Impf-
bestédtigung oder einen Immuni-
tatsnachweis vorweisen kénnen.
Mit der Offnung in den anderen
Markten wird dieser Service
dann auch dort angeboten.

Zudem wurde ein umfassen-
des Préaventions- und Sicher-
heitskonzept in allen Hiusern
etabliert, die Bedingungen fiir
kostenlose Stornierungen gelo-
ckert und mit den Sunshine-Bo-
nus auch ein finanzieller Anreiz
geschaffen.




