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Der Erfolg der ersten drei
Wochen bestédrke darin, ,auch
in Zukunft in diese Richtung zu
gehen”. Man habe dem Schwer-
punkt kein Ende gesetzt, so
Hranyai. ,Zeitnah und rasch” sol-
len weitere Schritte in Richtung
Nachhaltigkeit gesetzt werden.
LZugleich mdéchte ich mir aber
auch kein Krénchen aufsetzen”,
sagt der Geschaftsleiter. Es wire
vermessen, zu sagen, dass man
den eigenen Anspriichen in so
kurzer Zeit bereits gerecht wor-
den waére, erklart er, ,so schnell
geht das nicht”. Uberdies wiirde
es dem Unternehmen in einigen
Bereichen an Erfahrungswer-
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ten fehlen. Aus diesem Grund
kooperiere der Sender auch mit
den Naturfreunden Osterreichs,
, worliber wir sehr froh sind”.

Teil der Identitit

Erst kiirzlich verlautbarte auch
die ProSiebenSat.1 Plus 4-Grup-
pe, dem Thema Nachhaltigkeit
mehr Platz einrdumen zu wol-
len. Das sei, so Hranyai, ,eine

schone Bestédtigung, dass wir
am richtigen Weg sind”. Das Un-
ternehmen bemiihe sich und sei
sehr dahinter, aber am Ende der
Reise, sei man ,sicher noch nicht
angelangt”. Nachhaltigkeit solle
in die Unternehmensidentitét
integriert werden, ,in allen Sen-
dungen mitschwingen und suk-
zessive ausgebaut werden”, so
der Geschiftsleiter. Die aktuellen

Auf Kurs
Nachhaltigkeit
lasse sich nicht
,von heute

auf morgen
umsetzen®,
sagt Matthias
Hranyai, Ge-
schaftsleiter von
schauTV.

Zuschauerzahlen wiirden jeden-
falls optimistisch stimmen und
»Sich stabil positiv entwickeln”.
In einem Jahr wiirden idea-
lerweise zwei Dinge aus dem
Schwerpunkt resultieren, sagt
Hranyai: Einerseits wolle man
sich bis dahin bei Partnern eine
Position erarbeitet zu haben in
der, ,wenn es um Nachhaltigkeit
im Fernsehen geht, einem direkt
schauTV einfillt”. Zudem sollten
Seher, die sich fiir Nachhaltigkeit
interessieren, wissen, dass man
bei schauTV findig werden wiir-
de. ,Dann”, sagt Hranyai, ,haben
wir unser Ziel erreicht. Abseits
der gepflanzten Baume.” (red)

Voneinander lernen
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