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fünf Milliarden Euro in Werbe-
kampagnen investiert, wobei ein 
Emissionsvolumen von mehre-
ren Hunderttausend Tonnen CO2 
entsteht. 

Kimaneutrale Mediawelt
Die Emissionen fallen dabei in 
sämtlichen Bereichen der Me-
diawertschöpfungskette an: von 
Druck und Distribution im Print-
bereich, über die Anzeige von di-
gitalen Werbemitteln auf unter-

schiedlichen Endgeräten bis hin 
zur Ausstrahlung und dem damit 
verbundenen Stromverbrauch 
auf TV-Geräten. Und genau die-
se Emissionen macht Admosfy 
mithilfe der wissenschaftlichen 
Berechnungsexpertise von my
climate sichtbar, um sie ge-
meinsam mit den Werbekunden 
der GroupM in nach internati-
onalen Standards zertifizierten 
Klimaschutzprojekten zu kom-
pensieren. Das Besondere: Die 
Berechnung ist quer über alle in 
der Gruppe angebotenen Media-
formate möglich und kann somit 
für jeden bestehenden Media-
plan durchgeführt werden. 

Kosten für realen Aufwand
In Rechnung gestellt werden bei 
Admosfy lediglich die real ent-
standenen Aufwände. Die Kom-
pensationsbeiträge werden zu 
100% an myclimate weitergelei-
tet und fließen in die ausgewähl-
ten Projekte ein. 

„Es gibt immer mehr Bereiche 
in unserem Leben, in denen wir 
im Sinne der Umwelt etwas tun 
können. Mit dem Projekt Admos-
fy können wir als große Agentur-
gruppe gemeinsam mit unseren 
Kunden die Werbebranche nach-
haltiger gestalten und somit ei-
nen wichtigen Beitrag für die 

Umwelt und unsere Gesellschaft 
leisten – ganz dem Motto ‚Make 
advertising work better for peo-
ple‘ entsprechend“, so Andreas 
Vretscha, CEO GroupM Öster-
reich. 

„Nachhaltigkeit ist mittler-
weile ein wichtiges Marketing-
Instrument. Mit dem Projekt 
Admosfy können wir unseren 
Kunden die Möglichkeit geben, 
klimaneutral zu werben und 
somit dem großen Ideal der Ge-
genwart, Nachhaltigkeit, einen 
Schritt näherkommen. Als Con-
tent & Creative Unit der GroupM 
sind wir stolz, mit dem Angebot 
von Admosfy einen wirkungs-
vollen Beitrag zum Klimaschutz 
und einen Mehrwert für unsere 
Kunden zu leisten“, so Martin 
Distl, Managing Director bei  
[m]Studio. 

Traditionell nachhaltig
„Nachhaltigkeit ist für die Wie-
ner Städtische als eines der füh-
renden Versicherungsunterneh-
men in Österreich von Beginn an 
gelebte Tradition, die fest in der 
Unternehmenskultur verankert 
ist. Daher freue ich mich sehr, 
dass wir mit Admosfy einen in-
novativen Weg gefunden haben, 
unsere Werbekommunikation 
klimaneutral zu gestalten und 
damit einen entscheidenden 
Beitrag zum nachhaltigen Medi-
enkonsum in Österreich leisten 
zu können“, kommentiert Sabi-
ne Toifl, Leitung Werbung und 
Sponsoring bei der Wiener Städ-
tischen Versicherung, die Zusam-
menarbeit im Projekt Admosfy. 

„Die Berechnung von Treib
hausgasemissionen ist der 
zentrale Ausgangspunkt für 
effektiven Klimaschutz. Auf-
grund der vielen unterschiedli-
chen Werbeformate war es für 
Werbetreibende bisher jedoch 
nicht möglich, den genauen 
CO2-Fußabdruck von einzelnen 
Mediaplänen einfach zu berech-
nen. Dafür hat myclimate nun 
gemeinsam mit [m]Studio eine 
effiziente Lösung geschaffen, die 
dies kundenindividuell und nach 
höchsten Standards gewährleis-
tet“, erklärt Stefan Baumeister, 
Geschäftsführer der gemeinnüt-
zigen Klimaschutzorganisation 
myclimate Deutschland.

Andreas Vretscha  
CEO GroupM

Mit dem Projekt 
‚Admosfy‘ können wir 
als große Agentur-
Gruppe gemeinsam 
mit unseren Kunden 
die Werbebranche 
nachhaltiger gestalten.

Facts
[m]Studio 
Die Content & 
Creative Unit der 
GroupM, seit 
2019 am Markt. 
In Zusammen-
arbeit mit Media-
Agenturen 
werden Content-
Konzepte kreiert 
& erfolgreich 
umgesetzt. Zum 
Repertoire gehö-
ren neben der 
Content-Stra-
tegie, digitale 
Aktivierungen 
genauso wie 
Influencer & 
Social Media 
Marketing sowie 
Audio- & Video-
Produktionen.

myclimate 
myclimate ist 
eine gemein
nützige Klima
schutzorgani
sation und führt 
CO2-Bilanzie-
rungen von Un-
ternehmen und 
Events durch, 
erstellt Ökobi-
lanzierungen 
von Produkten 
und bietet die 
Möglichkeit der 
CO2-Kompen
sation an.
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Martin Distl  
Managing Director 
bei [m]Studio

Nachhaltigkeit ist 
mittlerweile ein  
Marketinginstrument. 
Mit Admosfy leisten 
wir einen Beitrag 
zum Klimaschutz und 
einen Mehrwert für 
unsere Kunden.


