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Individuelle Ausrichtung

Andreas Haider
Geschdftsfithrer Unimarkt Gruppe

,Nah&Frisch Kaufleute sind die Nummer eins in

der landlichen Grundversorgung mit dem gewissen
Extra: Durch das personliche Engagement der ge-
samten Unternehmerfamilien bringen sie ihre ganz
personliche Note ein und stimmen die Ausrichtung
sehr individuell auf die Bedurfnisse des jeweiligen
Standorts ab.

Keine andere Handelsorganisation lasst die Unter-
nehmerpersdnlichkeit in ihrer Individualitat so stark
strahlen wie die Nah&Frisch Organisation. Keine Le-
bensmittelhandelsmarke in Osterreich ist so authen-
tisch, individuell und nachhaltig wie das gemeinsam
geschnurte Kraftpaket zwischen Kaufmannsfamilie,
GroBhandelshaus und die sehr gut geflhrte und
emotional aufgeladene Marke Nah&Frisch. In unse-
rer Nah&Frisch Organisation zéhlen die Menschen
und nicht die Marktanteile.”

Warum Nah&Frisch Markte

Was macht Nah&Frisch zur Nummer eins fUr selbststandige Kaufleute? Wir baten

Regionale Verankerung

Julius Kiennast
Geschdftsfiihrer Julius Kiennast
Lebensmittelgrofshandels GmbH

,Nah&Frisch ist der Partner und Spezialist flr
die Kleinflache und rein auf den zweistufigen
Handel in der Zusammenarbeit mit Kaufleuten
ausgerichtet. Vier GroBhandler garantieren die
regionale Verankerung, wobei der Fokus unserer
GroBhandelshauser auf den Serviceleistungen
fur unsere Nah&Frisch Partner liegt. Wir unter-
sttzen sie mit einem umfangreichen Leistungs-
spektrum, die Geschafte betriebswirtschaftlich
positiv zu fuhren — von Ladenbauberatung, ei-
nem attraktiven Sortiments- und Werbekonzept,
Betriebsberatung und umfangreichen Schulun-
gen fur Kaufleute, Mitarbeiter und Jungunter-
nehmer. Mit ,/Aus’'m Dorf* wird den Kaufleuten
dartber hinaus eine eigene Marke geboten,
unter der sie regionale Produkte im Geschéft an-
bieten kédnnen. Damit schaffen wir die richtigen
Rahmenbedingungen, aber letztendlich sind die
Kaufleute mit ihrem personlichen individuellen
Leistungsangebot diejenigen, die den Erfolg der
Nah&Frisch Geschafte ausmachen.”




