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••• �Von Dinko Fejzuli

N
ach einem Jahr co-
ronabedingter Pause 
ist der rundum er-
neuerte Media Award 
mit neuer Strahlkraft 

wieder zurückgekommen. Neu 
definierte Kategorien sollen der 
Digitalisierung Tribut zollen 
und unterstreichen die Relevanz 
von Medien, Daten und Content. 

Beim neuen Media Award wur-
den Arbeiten aus zwei Jahren 
ausgezeichnet, womit Media-
Exzellenz gewürdigt wird, die 

vor und während der Pandemie 
das herausragende Zusammen-
spiel österreichischer Medien 
und lokaler Media-Kompetenz 
unter Beweis stellt. 

Entsprechend hoch war das 
Interesse am wichtigsten Award 
für Media-Exzellenz, der eine 
gemeinsame Initiative von Epa-
media, Gewista, Goldbach Aus-
tria, Kleine Zeitung, Kronen 
Zeitung, ORF-Enterprise, RMS 
Austria und VGN Medien Hol-
ding ist: Mit 96 Arbeiten ver-
zeichnet die Auszeichnung einen 
historischen Einreichrekord in 

der 17-jährigen Geschichte des 
Awards, der mit vielen Neuerun-
gen aufhorchen lässt. 

Vier neue Kategorien
27 Arbeiten schafften es im neu 
organisierten, zweistufigen Ju-
ryverfahren auf die Shortlist.

Eingereicht werden konnte in 
den vier Kategorien „Exzellente 
Content-Integration“, „Exzellen-
te Media-Innovation“, „Exzellen-
ter Einsatz von Daten“ und „Ex-
zellente Media-Strategie“. 

Die neuen Kategorien wur-
den in Zusammenarbeit mit den 

Marketingstudiengängen der FH 
St. Pölten entwickelt. 

Neuer Sonderpreis
Erstmals wurde beim Media 
Award die „Agency of the Year“ 
prämiert. Für diesen neuen Son-
derpreis wurden die Punkte 
aus gewonnenen Awards und 
Shortlist-Platzierungen addiert. 
Der Titel ging an Mindshare für 
deren Gold-Auszeichnung für 
Volvo, eine Silber-Auszeichnung 
für Ö-Bonusclub, eine Bronze-
Auszeichnung und eine weitere 
Shortlist-Platzierung für Billa. 
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Exzellente Medialeistung 
Im Zeichen der Digitalisierung: Der Media Award lässt mit neuen Kategorien, 
einem Sonderpreis und einem historischen Einreichrekord aufhorchen. 
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Mediastrategie-
Sieger
Joachim Feher 
(RMS), Marcus 
Hornek, Stefan 
Tilzer (beide 
Ogilvy), Chris-
tina Wöhrer-
Stern (dentsu), 
Claudia Baza-
nella (Hofer), 
Petra Hofstätter, 
Yvonne Zvara 
(beide dentsu), 
Andrea Groh 
(Gewista).


