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Unser Qualitdtsmanagement-
system hat uns majsgeblich

daber unterstiitzt, dass wiv in der
Krise sogar gewachsen sind.

Eva Mandl
Himmelhoch

gangenen Monaten konnten wir
zehn neue Kunden gewinnen.
Nach eineinhalb Jahren, die fir
uns alle eine neue Herausforde-
rung waren, blicken wir einer
neuen Ara entgegen.”
Angesprochen auf das-Er-
folgsrezept, hebt Mandl vor al-
lem eines hervor: Qualitét statt

(¢

Quantitét. ,Die Zeiten des rei-
nen Zéhlens von Clippings sind
langst vorbei. Wir denken viel
grofer — ganzheitlich, authen-
tisch und kreativ transportie-
ren wir in der Kommunikation
die Haltung des Unternehmens.
Qualitéat haben wir dabei immer
im Fokus.”

Und so ist Himmelhoch hier-
zulande als einzige PR-Agentur
nach der international aner-
kannten Norm ISO 9001:2015
zertifiziert und hat das strenge
Verldngerungsaudit erst vor we-
nigen Wochen erneut bestanden.

ISO-Zertifizierung
Agenturgrinderin Mandl: ,Un-
ser Qualitdtsmanagementsys-
tem hat uns maRgeblich dabei
unterstutzt, dass wir nicht nur
gut durch die Krise gekommen,
sondern in dieser Zeit sogar ge-
wachsen sind.”

So vielfdltig wie Himmelhoch
selbst sind auch die Neukunden,
die die Agentur an Land ziehen
konnte. Dazu zdhlen etwa Know-
ledgeFox, der Osterreichische
Marktfihrer fiir MicroLearning,
aber auch der gréflte deutsche
Kautionsmakler Gracher, das
Krypto-Investment-Start-up
Coinpanion, das auf neue Ar-
beitswelten fokussierte Bera-
tungsunternehmen teamgnesda
oder auch die Investmentbera-
tung You will like it.

Vielfaltiges Kundenportfolio

Im Lifestyle-Segment wieder-
um kiimmert sich die Agentur
kiinftig um PR und Influencer
Relations fiir den Premium-Spi-
rituosen-Hersteller Rick Spirit
und betreut seit Kurzem auch
Wossa, ein Premium-Quellwas-
ser aus dem Lavanttal, das noch
diesen Herbst auf den Markt
kommt. Aber: Auch andere nam-
hafte heimische Agenturen wie
etwa die Wiener Digital Lead-
Agentur Spinnwerk, die Sdnge-
rin Mathea sowie der pro bono-
Kunde WineAid, der sich fir die
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In den vergangenen Monaten
konnten wir zehn neue Kunden

gewinnen.

Wachstum Chancengleichheit benachteilig-
Zehn neue ter Kinder und Jugendlicher in
Kunden, drei Osterreich einsetzt, vertrauen

neue Mitarbei-
terinnen und ein
erneut bestan-

auf die PR-Expertise von Him-
melhoch.

denes ISO . . A
9001:2015-Audit  Dreineue Mitarbeiterinnen

_ die vielfach Ein wachsendes Kundenportfo-
ausgezeichnete lio erfordert auch ein Team, das
PR-Agentur sich organisch mitentwickelt.

Himmelhoch hat
allen Grund zur
Freude.

+Mit Maja Kirbis haben wir kiirz-
lich eine erfahrene PR-Beraterin
mit geballtem Know-how in den
Bereichen Beauty, Tourismus
und Food ins Boot geholt. Eine
groRe Bereicherung sind aber
auch Nadine Wanko, die mit Kre-
ativitat, Neugier und Textsicher-
heit iiberzeugt, und unsere Gra-
fikdesignerin Sabine Sattlegger,
die tagtéglich mit neuen Ideen
glanzt”, sagt Mandl und ergénzt:
,Es macht mich unheimlich
stolz, dass unser Kundenport-
folio signifikant gewachsen ist.
Noch mehr freut es mich, wenn
auch unser Team gréfer wird
und Himmelhoch damit neue,
wertvolle Perspektiven gewinnt,
von denen am Ende des Tages
unsere Kunden profitieren.” (red)

Facts

Agentur Himmelhoch will hoch hinaus

Die PR-Agentur Himmelhoch wurde 2007 von Eva Mandl
gegrundet. Mehr als 40 Kommunikationsexperten — beste-
hend aus ehemaligen Journalisten, Pressesprechern sowie
Bloggern und Influencern — betreuen heute eine Vielzahl

an Unternehmen aus den verschiedensten Branchen. Und
das mit Professionalitat, Kreativitat und Herzblut.




