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Der Anstieqg diivfte
voribergehender
Natur sein.

Zitat der Woche
EZB-Prdsidentin Christine
Lagarde will, Inflation hin oder
her, nicht am Nullzins riitteln
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Leitartikel
eee on Sabine Bretschneider

KRISENFEST. Die Goldkéufe haben deutlich
zugelegt. 90,5 Tonnen Gold, als Barren und
Miinzen, haben sich etwa unsere deutschen
Nachbarn in den ersten sechs Monaten des
Jahres zugelegt. Angesichts der steigenden
Inflation gewinnt auch hierzulande der Philhar-
moniker an Reiz, ldsst sich doch eine Handvoll
Miinzen besser verstauen als ein Sackl Bargeld.
Bargeld ist iberhaupt so ein Thema. Gerdt man
beispielsweise wegen ein paar unbedacht ver-
schickter WhatsApp-Nachrichten in den erwei-
terten Dunstkreis einer Korruptionsermittlung,
schaut es nicht gut aus, wenn neben dem Lap-
top auch noch ein Billasackerl mit Banknoten
im Kinderwagerl liegt.

Klassische Sparbiicher haben ausgedient,
weil sie, erstens, keine Zinsen bringen — bei
kleineren Betragen iibersteigen die Gebiihren
fiir das Sumsi-Sparbuch eventuell die Zinsge-
winne der nichsten Jahrzehnte — und, zweitens,
haben die meisten Bankhéduser sie lingst gegen

Zum Golde drangt,
am Golde hangt ...

Die Inflationsrate steigt und parallel dazu das
Goldfieber. Philharmoniker schlagt Bitcoin.

elektronische Spardosen getauscht. Da fehlt
dann irgendwie die angenehme Haptik beim
Notgroschen. Zwar ist auch das Edelmetall,
wenn man sich dessen Wertentwicklung so an-
schaut, nicht vor plétzlicher Entwertung gefeit.
Aber ein gutes Geflihl hat man halt: Blackout,
Lockdown, atomarer Unfall in Grenznahe ... Wer
Gold hat, klein gestiickelt, wenn geht, rettet sich
dann schon {iber die néchsten paar Tage driiber,
insbesondere, wenn man Pliindern und Brand-
schatzen aus moralischen Griinden ablehnt.
Abenteuerlustigere legen sich eine ausgewo-
genen Melange aus Gold, Immobilien, Krypto-
wahrung und Wein zu. Notfalle sind mit einem
guten Tropfchen auf jeden Fall leichter zu ver-
kraften; Bitcoins wiederum sind extrem unprak-
tisch, wenn einem nur das Klopapier ausgeht.
Wer tiber solche Sorgen nur den Kopf schiit-
telt, weil man einem Nackerten nichts mehr
ausziehen kann: So schlimm wird es eh nicht
werden mit der Inflation; EZB-Chefin Christine
Lagarde erwartet, dass das mit der Pandemie
aufgetauchte Inflationsgespenst verschwindet,
»~wenn die Krise ausgestanden ist”. Nun denn.
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