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Klimaoffensive auf
den TV-Sendern

ProSiebenSat.1 Puls 4 baut die Klimaberichterstattung
aus und mochte so Verantwortung tbernehmen.

WIEN. Man habe sich ,in Sachen
Klimaschutz sehr ambitionierte
Ziele gesetzt”, hiel es Ende letz-
ter Woche seitens der ProSie-
benSat.1 Puls 4-Gruppe in einer
Aussendung. Bis 2030 wolle das
Unternehmen Klimaneutralitat
erreichen, und Klimabildung sei
ein Beitrag zum Public Value als
Medienunternehmen. Aus die-
sen Griinden starte die Sender-
gruppe eine Klima-Offensive auf
all ihren Sendern.

Neue Formate in Planung

Die Klimaberichterstattung soll
sukzessive ausgebaut werden.
Bis zum Jahresende widmet sich
etwa ,Pro und Contra” auf Puls
4 mit einer Spezial-Serie der
Klimakrise. Es folgen Schwer-
punkte bei ,Café Puls”, auf dem
Newssender Puls 24 und puls24.
at sowie beim 4Gamechangers-

Festival, das =zukiinftig als
,Green Event” veranstaltet wird
und Panels zum Thema Xlima-
schutz bieten soll. Das Nachhal-
tigkeitsmagazin ,Klimaheldin-
nen”, das nun fiir den K3-Preis
fir Klimakommunikation des
Bundesministeriums fir Kli-
maschutz nominiert wurde, soll
weiterhin erhalten bleiben.

Vergangene Woche widmete
sich ein ATV-Themenabend der
Klimakrise und ihren Auswir-
kungen auf die Osterreicher.
Weitere Schwerpunkte und neue
Sendeformate, etwa im Unter-
haltungsbereich, sollen in den
kommenden Wochen und Mona-
ten folgen.

Sachlich und spannend

Schon iM April diesen Jahres
wurde die Nachhaligkeitinitia-
tive ,4Sustainability” ins Leben

gerufen, um der ,6kologischen
Verantwortung als Unternehmen
gerecht zu werden”. Die Leitung
dessen hat mittlerweile der ehe-
malige Pressesprecher von Rudi
Anschober, Adrian Hinterreither,
inne. Zuletzt war dieser in der
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Wir sehen es als
unsere Verantwor-
tung, Sendungen
zum Klimaschutz

2u entwickeln.

Adrian Hinterreither
Head of 4Sustaina-
bility P7S1P4

Klima im Bild
Kurzlich zeigte
eine Studie des
Gallup Instituts
in Zusammen-
arbeit mit dem
MHW, dass rund
sieben von zehn
Osterreichern
Interesse an
Klimaberichter-
3 stattung haben.

Unternehmenskommunikation
der Privatsendegruppe tatig.

,JJmmer mehr Zuseherinnen
und Zuseher sind an seridser
sachlicher XKlimaberichter-
stattung und an spannenden
Sendungsformaten mit Klima-
schwerpunkt interessiert”, so
Hinterreither. Mit der Klima-
offensive wolle man ,,dem dréan-
gendsten Thema unserer Zeit”
Raum geben, in Sachen Klima-
schutz Vorreiter werden und ei-
nen Beitrag im Kampf gegen die
Klimakrise leisten.

,Wir sehen es als unsere Ver-
antwortung, Sendungen zum
Klimaschutz zu entwickeln, die
sachliche Information, spannen-
de Diskussionen und Unterhal-
tung bieten”, zeigt sich Hinter-
reither Giberzeugt. (red)
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