medianet.at

Freitag, 1. Oktober 2021

PR-AGENTUREN 31

ikp reagiert auf die gestiegene Nachfrage nach abgeschlossenen Workshops und bietet ,Hilfe zur Selbsthilfe an.

Workshops von ikp

ikp bundelt die 30-jahrige Agenturerfahrung und bietet
intensive PR-Workshops zu vielfaltigen Themen an.

eee Von Sascha Harold

WIEN. Gerade in Krisenzeiten
ist prazise und rasche Kom-
munikationsarbeit gefragt. Die
PR-Agentur ikp mit Standorten
in Wien, Salzburg und Dorn-
birn biindelt jetzt ihr 30-jahri-
ges Know-how und bietet neue
Workshops an, um Unterneh-
men dabei zu unterstiitzen — so-
wohl fiir bestehende als auch fiir
neue Kunden.

PR-Expertise in Workshops
Susanne Hudelist, Geschafts-
fihrerin bei ikp Wien, zum
Hintergrund des Angebots:
+Ublicherweise streben wir mit
unseren Kunden eine langfristi-
ge Zusammenarbeit an. In letz-
ter Zeit haufen sich allerdings
Anfragen fiir abgeschlossene
Workshops, um kleineren Un-
ternehmen oder Kommunikati-
onsabteilungen die sogenannte
Hilfe zur Selbsthilfe zu geben.”
Die Themen reichen dabei von
Dos und Don'ts bei Cyberan-

griffen, tiber Tipps und Tricks
fiir treffsicheren Social Media-
Content bis hin zu Medientrai-
nings fiir Anfanger und Fortge-
schrittene.

Gerade das Tagesgeschéft von
ikp, also die langfristige Bera-
tung von Unternehmen in der
Ausrichtung ihrer PR-Strategie,
aber auch die tédgliche Erstel-
lung von aktuellem Content und
das zugehorige Communicy-Ma-
nagement eignen sich ideal fir
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In letzter Zeut hdufen
sich die Anfragen
Siir abgeschlossene

Workshops.

Susanne Hudelist
Geschdftsfiihrerin
ikp Wien

das Workshop-Angebot. ,Auch
bestehende Kunden waren von
fir sie mafgeschneiderten
Workshops begeistert und koén-
nen jetzt aus einem noch gro-
Beren Angebot wihlen. Und wir
sehen in der Offnung fiir neue,
interessierte Unternehmen oder
Organisationen natiirlich auch
eine Chance fiir die Zukunft:
Wer beim Workshop auf den Ge-
schmack gekommen ist und zu
uns passt, kann natiirlich auch
fiir eine langfristige Zusammen-
arbeit auf unsere Expertise ver-
trauen”, fasst Hudelist zusam-
men.

Krisenkommunikation
Thematisch besonders passend
zur letzten Zeit ist ein Workshop
zur Krisenkommunikation — mit
einem Spezialfokus auf Cyber-
krisen. Hier unterstiitzt ikp so,
dass die Prozesse, Aufgaben
und Verantwortlichkeiten nach
innen und auflen so zu gestal-
ten, dass das Unternehmen im
Akutfall geriistet ist.
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MILESTONES
Nachhaltigkeit
und Daten fiir PR

WIEN. ,Das Bauchgefiihl
reicht nicht mehr”, fasst
Werner Beninger, Geschéfts-
fithrer und Inhaber von
Milestones in Communica-
tion, zusammen. Es brauche
heute konkretes Wissen

um die Position eines Un-
ternehmens im Markt als
Basis fiir eine starke Kom-
munikationsstrategie. Aus
diesem Grund forciert Mi-
lestones die datenbasierte
Kommunikationsarbeit und
hat gemeinsam mit dem
IMWTF Austria (Institut fir
Management- und Wirt-
schaftsforschung) einen
neuen Workshop entwickelt,
das Unternehmen einen
unkomplizierten Einstieg in
datenbasierte strategische
Kommunikation bietet.

Kooperation mit Glacier
Ein weiteres aktuelles The-
ma der Agentur ist Nach-
haltigkeit; dafiir kooperiert
Milestones mit den Exper-
ten von Glacier, die bei der
einfachen und effizienten
Reduktion des CO,-FulRab-
drucks helfen. ,Wir wollen
als Agentur im Rahmen
unserer Moglichkeiten so
viele Schritte wie moglich
setzen und etwas fiir Klima-
und Umweltschutz tun”, so
Beninger.

Daten schaffen Wissen
Werner Beninger, GF Milestones
in Communication, setzt auf
datenbasierte Kommunikation.




