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,<Ooptimieren Sie lhre

Marketingprozesse!*”

Wolfgang Erlebach erklart im medianet-Interview, warum
Business-as-usual nicht mehr reicht und was nun zu tun ist.

olfgang Erle- kussiert sich Premedia auf zwei =~ und Kommunikationslésungen
bach, CEO des Standbeine, die stark ineinan- spezialisiert. Wie der Experte
IT-Dienstleisters  dergreifen: Marketing-Techno- die fortschreitende Digitali-
Premedia mit logien und Marketing-Services. sierung des Osterreichischen
Hauptsitz in Im Bereich ,Marketing-Techno- Handels bewertet und die Kun-
Wels, unterstiitzt Unterneh- logien” ist Premedia auf Bera- denansprache von morgen aus-
men bei der Optimierung ihrer tung, Konzeption und Betrieb sieht, haben wir ihn personlich

Marketingprozesse. Dabei fo- von Omnichannel-Marketing- gefragt.

medianet: Beschleunigt durch
Corona, schniirt der Online-
handel dem klassischen Ein-
zelhandel zunehmend die Luft
ab. Wie kann der stationdre
Handel sich neu erfinden,

um konkurrenzfihig zu blei-
ben?




