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Gesundheit
Birgit Frassl und
Marlis Rumler
Ubernehmen
mit November
die Geschafts-
fihrung der
RegionalMedien
Gesundheit.

Wechsel bei RMA

Der bisherige Chef der RegionalMedien Gesundheit
wechselt zur Peri Group. Ihm folgen zwei Frauen.

eee Von Martin Riimmele

WIEN. Kraftige Verschiebung
im Bereich von Gesundheitsme-
dien und im Kommunikations-
netzwerk Peri Group (Welldone):
Die Geschéaftsfihrung der
RMA-Tochter RegionalMedien
Gesundheit GmbH (Hausarzt,
Mini Med Studium, gesund.at)
wird mit zwei Expertinnen aus
den eigenen Reihen neu besetzt.
Birgit Frassl und Marlis Rumler
tibernehmen mit November die
Geschéftsfithrung der Regional-
Medien Gesundheit, nachdem
Johannes Oberndorfer mit Ende
des Monats nach fiinf Jahren
als Geschéftsfiihrer das Unter-
nehmen auf eigenen Wunsch
verlésst; er wird ab Anfang 2022
Geschéftsfithrer der Peri Group.

,Es freut uns sehr, dass wir
die Geschéaftsfithrung unserer
Gesundheits-Unit mit zwei Fiih-
rungskréften des bestehenden
Teams neu besetzen konnen.
Birgit Frassl und Marlis Rum-

ler waren schon bisher in die
Unternehmensfithrung einge-
bunden und werden die positive
Entwicklung in dieser wichtigen
Phase in neuer Funktion fortfiih-
ren”, sagen Gerhard Fontan und
Georg Doppelhofer, Vorsténde
der RegionalMedien Austria.
Oberndorfer soll umgekehrt
bei Peri einen Generationswech-
sel einleiten. ,Nach dem Motto

Frischzellenkur: Ried| (r.) holt Oberndorfer von der RMA zur Peri Group.

,Das Beste aus zwei Welten und
Generationen verbinden’ holt
der ,Dinosaurier’ der Branche,
Robert Riedl, den erfahrenen
und erfolgreichen Medienpro-
fi Oberndorfer als Verstiarkung
in das Management der Peri
Group und kann sich in Zukunft
vermehrt auf deren strategische
Ausrichtung konzentrieren”,
teilt die Gruppe mit.
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© y-doc Wartezimmer TV

WERBUNG
Wartezimmer-TV
mit neuem Design

LINZ. y-doc Wartezimmer
TV hat ein neues Corporate
Design présentiert. Konzept
und Design stammen von
der Linzer Kreativagentur
koeppel/. ,Die progressive
Bildsprache abseits trendi-
ger Trampelpfade setzt klar
den Fokus auf die Einzigar-
tigkeit und Unverwechsel-
barkeit des DOOH-Mediums
Wartezimmer TV, teilt das
Unternehmen mit.

Neue Akzente
Die Typografie vereine
Lbestédndige Werte mit Mo-
derne”. Die konventionelle
Hausschrift wird unkonven-
tionell in Szene gesetzt — Be-
sténdigkeit, Individualitat
und Innovation, die Marken-
personlichkeit von y-doc.
Die zentrale Farbpalette
umfasst unterschiedliche
Grautone, mit Pastellrosa
und Pastellblau werden
Akzente gesetzt, berichtet
y-doc Wartezimmer TV in
einer Aussendung. ,Auf-
gerdumt und strukturiert
kommt unsere neue Website
daher, um unseren Websi-
tebesuchern schneller die
gewlinschte Information zur
Verfligung zu stellen.” (red)
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