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Das Drehbuch rund um die
Feierlichkeiten wurde eng mit
dem AuBenwerber Ankiinder
abgestimmt, um moglichst kraf-
tige Bilder in die Welt schicken
zu kénnen: Die Strafenbahn im
Total-Look, besetzt mit Motor-
sport-Prominenz und Presse, der
Jochen-Rindt-Platz mit aufwen-
dig designten Wartehdusern im
Motorsport-Look und auf dem
Weg dorthin jede Menge Aufsen-
werbeflachen, die auf die star-
tende Jochen-Rindt-Ausstellung
im Graz Museum hinweisen,
erregte entsprechend viel Auf-
merksamkeit.

Weltweit einzigartig

Als weltweit einzigartiges Spe-
cial hat Ankiinder-CEO Dieter
Weber personlich alles daran
gesetzt, das internationale FIA-
Logo auf dem Wartehaus posi-
tionieren zu kénnen. Und er hat
es tatsdchlich geschafft: ,Mit
der Eroffnung des neuen Plat-
zes tragt das nach dem im Jahr
1970 verungliickten posthum
Formel 1-Weltmeister benann-
te Wartehaus nicht nur das of-
fizielle Formel 1-Logo, sondern
auch das offizielle FIA Hall of
Fame-Logo, das weltweit nur im
Rahmen von FIA-Events trans-
portiert wird.”

Damit habe sich Graz in die
oberste Liga der Motorsport-Pil-
gerstétten gerankt ,und liegt in
der Einflugschneise aller Formel
1-Fans, die jahrlich zu den diver-
sen Renn-Events nach Spielberg
pilgern”, so Weber. ,Dank Auf3en-
werbung, Street Furniture und
Ambient Media gibt es auch Bil-
der, die diese Message ab sofort
reichweiten- und aufmerksam-
keitsstark transportieren”, so
der Ankiinder CEO.
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Wartehaus mit
Ford GT40
Uwe Eisleben,
Bernie Eccle-
stone, dahinter
Walter Zipser,
Jean Todt, Nata-
sha Rindt, Sofia
Ridgway, Nina
Rindt, Richard
Mille, Helmut
Marko, Sir
Jackie Stewart,
hinten Kurt Ho-
hensinner, Dieter
Weber, Bernd
Schoénegger,
Diana Materi,
Maximilian
Mazelle (v.1.),
vorne Jean Fran-
cois Decaux.

Get-together
Motorsport-Pro-
minenz, in Graz
versammelt.

Und Weber weiter: ,Wir freuen
uns, dass die Stadt Graz dieses
Konzept mit uns umgesetzt hat,
und sind tiberzeugt, dass wir da-
mit einen Multiplikator sowohl
in die Bevolkerung als auch in
die Medien bringen kénnen. Die
Vernetzung innerhalb eines Kon-
zepts ist entscheidend. Es geht
nicht darum, einen Leuchtturm
nach dem anderen zu bauen,
sondern jede OOH-Mafnahme
eine Story erzédhlen zu lassen
und dies mit anderen MafRnah-
men zu verbinden, damit die
Wirkung maximal ist.” (mab)




