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Unkenrufen zum Trotz als viel
robuster heraus, als so mancher
vorhergesagt hatte. Das ist zu
einem groflen Teil wohl darauf
zurickzufiihren, dass mit der
Pandemie in der Bevolkerung die
Nachfrage nach seridsen Nach-
richten und kritischer Bericht-
erstattung gestiegen ist. Hier
konnte der traditionelle Printbe-
reich seine Stérken ausspielen.

medianet: Sehen Sie in den ak-
tuellen Krisen, Stichwort Fake
News, Medien als gestdrkt an?
Mair: Unabhéngig und objektiv
zu informieren, ist eine Kernauf-
gabe von Medien verlegerischer
Herkunft. Dass die Bevdélke-
rung diesen Anspruch auch zu
schatzen weill und den starken
Medienmarken vertraut, zeigen
aktuelle Studien wie die Leser-
analyse Entscheidungstrager
(LAE) oder die Fachmedienent-
scheiderstudie, aber auch die
aktuellen Zahlen der OAK.

Dieses Vertrauen ldsst sich
wohl am besten damit erkléren,
dass die Menschen angesichts
unzdhliger Fake News in den
Sozialen Medien wéahrend der
Pandemie nach unabhéngigen
und objektiven Nachrichten su-
chen und es schéitzen, wenn die-
se durch seriése Journalistinnen
und Journalisten, professionelle
Redaktionen, tiberpriift und ein-
geordnet werden. Ich behaupte,
dass diese Nachfrage kiinftig
noch steigen wird und starke
Medienmarken auch weiterhin
eine wichtige Rolle spielen.

medianet: Was wird bleiben?
Ich denke an Arbeitsabldufe,
neue Formate oder Homeoffice.
Mair: Ich denke, dass die Pan-
demie uns in vielen Bereichen
flexibler gemacht hat: Die Re-
daktionen mussten sich im
Homeoffice zurechtfinden, wir
sind auf Onlinemeetings und
virtuelle Pressetermine umge-
stiegen. Die Pandemie hat also
der digitalen Transformation
einen enormen Schub gebracht.
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medianet: Medien miissen
finanziert werden, zum Teil
durch Férderungen. Die Par-
teienforderung steigt, die Pres-
seférderung bleibt gleich — was
muss passieren?

Mair: Eine Reform und Aufsto-
ckung der Presseférderung ist
mittlerweile tiberfillig. Der VOZ
hat in den vergangenen Jahren
bereits unzédhlige Vorschléage
gemacht. Dabei wiirde schon
ein kurzer Blick ins européische
Ausland zeigen, dass es auch an-
ders geht: In Skandinavien etwa
wird mithilfe einer soliden Pres-
seférderung die Medien- und
Titelvielfalt im Interesse eines
demokratischen Diskurses gesi-
chert. Nicht unerwdhnt mochte
ich in diesem Zusammenhang je-
doch lassen, dass eine besonders
wichtige Mafnahme fiir die ge-
samte Medienbranche im Méarz
endlich im Nationalrat beschlos-
sen wurde: Mit der Novellierung
des KommAustria-Gesetzes

kommt auch die Digitalférde-
rung. Das ist fiir uns Medien ver-
legerischer Herkunft eine we-
sentliche Weichenstellung und
eine wichtige Unterstiitzung fir
die digitale Transformation.

medianet: Apropos Nationalrat:
Wie soll mit Regierungsinsera-
ten umgegangen werden?
Mair: Wenn wir serios liber eine
Neuorganisation der Medien-
forderung diskutieren, gehort
dieses Thema ebenfalls gere-
gelt. Eine Sache miissen wir al-
lerdings vermeiden: Wir diirfen
Inseratenvergaben der 6ffentli-
chen Hand nicht als Ergdnzung
oder gar Ersatz fiir eine gesetzli-
che Presseférderung betrachten!
EineVermischung der beiden In-
strumente liegt weder im Inter-
esse der Auftrag- bzw. Férderge-
ber noch der Medien.

medianet: Ebenfalls zur Dis-
kussion steht ein neues ORF-

Gesetz. Wie kénnte dieses aus-
sehen?

Mair: Aus der Sicht der heimi-
schen Verleger ist das erklérte
Ziel eines neuen ORF-Gesetzes
der Erhalt der Medienvielfalt
in Osterreich sowie das Sicher-
stellen fairer Spielregeln fiir alle
Player auf dem Markt. Dafir
braucht es einen ausgewogenen
MafBnahmenmix, der den erheb-
lichen Wettbewerbsvorteil des
OREF berticksichtigt. Denn wenn
einem Marktteilnehmer vom
Start weg rund 700. Mio. Euro an
Programmentgelt zur Verfiigung
stehen, ist das eine offenkundige
Schieflage: Mehr Gebiihrenein-
nahmen bedeuten mehr inhalt-
liche Moglichkeiten. Das alles
muss bedacht werden, wenn
wir iber ein neues ORF-Gesetz
sprechen. Das darf keinesfalls
zulasten anderer Medien gehen.

medianet: Auch die Medien
selbst miissen etwas beitragen,
unabhdngig von dem gerade
Besprochenen. Ein Teil kann
das ePaper sein — ist das die Zu-
kunft?
Mair: Der Trend zu ePapers, die
mittlerweile von den meisten
Medienunternehmen angeboten
werden, zeigt sowohl bei Tages-
zeitungen als auch bei Wochen-
zeitungen und Magazinen stetig
nach oben, wie auch aktuelle
Zahlen der Auflagenkontrolle be-
legen. Das ist zweifellos erfreu-
lich, aber wir Verleger dirfen
uns nicht nur auf das ePaper
beschranken. Viel wichtiger ist,
dass wir den Ausbau unserer
digitalen Abomodelle konse-
quent vorantreiben und unser
Geschaftsmodell verstarkt in die
digitale Welt transformieren.
Denn uns allen muss klar sein,
dass Reichweitenmodelle nur
mit Werbeeinnahmen angesichts
der Ubermacht von marktbe-
herrschenden Onlineriesen wie
Google, Facebook und Co. nicht
bestehen koénnen. Vor diesem
Hintergrund wird die Digitalfor-
derung wichtige Impulse setzen.






