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oft das Bewusstsein und das 
Verständnis dafür, dass z.B. ein 
im Waldviertel mit lokalen Roh­
stoffen produziertes Bier von 
der Brauerei nicht quer durchs 

Land transportiert wird. Auch 
solle etwa die Frage erlaubt 
sein: Brauchen wir wirklich im­
portierten Spargel? 

… und seine Genese
Hier sei Bewusstseinsbildung 
angesagt, gerne beginnend bei 
den Kleinsten im Kindergarten. 
Bewusstsein für lokale, saiso­
nale sowie biologische Produk­
te. Und damit einhergehend: Be­
wusstsein dafür, dass wir alle 
Nahversorgung brauchen, dass 
wir alle gemeinsam mit unser 
aller Kaufverhalten für ihr 
Bestehen verantwortlich sind. 
Lokale Produkte aus lokalen 
Rohstoffen bei einem lokalen 
Nahversorger zu bekommen, sei 
schließlich nicht nur klimatech­
nisch etwas Großartiges und 
zugleich Bemerkenswertes. 

Ein Nahversorger ist viel 
mehr, als „nur“ ein Geschäft für 
die Dinge des täglichen Bedarfs 
– die handelnden Personen da­
hinter sind allzu oft das Rück­
grat einer gut funktionierenden 
Gemeinde. Wenn man so will: 
Die guten Seelen. Und wer will 
schon seine guten Seelen mis­
sen?
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Oliver Jonke

Nahversorgung ist 
und bleibt für Ge-
meinden essenziell, 
besonders im länd
lichen Bereich. Für 
die Bevölkerung, 
aber auch für die lo-
kalen Produzenten.

Hannes Wuchterl

Nahversorgung im 
ländlichen Bereich 
ist Infrastruktur. Die 
brauchen die Men-
schen zum Leben. 
Und die Gemeinden 
brauchen sie, damit 
es Zuzug und damit 
eine Zukunft gibt.

Rudolf Zotter

Wir kennen unsere 
Kundschaft, unsere 
Kundschaft kennt 
uns alle – einer der 
großen Vorteile neben 
der Selbstständigkeit 
und Entscheidungs-
freiheit.




