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o0konomische, sondern auch de-
mokratiepolitische Risiken mit
sich.”

Dartiber hinaus thematisierte
Mair auch die in den vergange-
nen Monaten viel diskutierte
Neuaufstellung der Inseraten-
vergabe der 6ffentlichen Hand
und erteilte der Idee einer ,De-
ckelung” der Werbeausgaben
des gesamten 6ffentlichen Sek-
tors eine Absage. ,Eine willkiirli-
che Deckelung der Ausgaben ist
fiir den Unternehmensbereich
des oOffentlichen Sektors, der
rund zwei Drittel der Gesamt-
ausgaben der 6ffentlichen Wer-
beausgaben ausmacht, nicht
zielfithrend und hétte, wie auch
andere Werbebeschriankungen
zeigen, dramatische Folgen fir
die Arbeitsplatzsicherheit und
Wertschopfung in diesem Land”,
betonte der VOZ-Président.

Printwerber des Jahres

Als ,Printwerber des Jahres”
wurde bereits zum zweiten Mal
die XXXLutz Gruppe ausge-
zeichnet. ,Nicht viele Unter-
nehmen kénnen von sich sagen,
mehr als einmal mit dem begehr-
ten Adgar fiir den Printwerber

Dienstleistungen

DDB Wien holt fur den Kunden
McDonald’s mit dem Sujet ,McDark"
hier den Kategoriesieg.

© DMB.
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Printwerber des Jahres XXXLutz holt den Preis bereits zum zweiten Mal.

des Jahres ausgezeichnet wor-
den zu sein. Die XXXLutz Grup-
pe ist so ein Unternehmen: Sie
setzt bereits seit der Unterneh-
mensgrindung kontinuierlich
und aus tiefster Uberzeugung
auf Printwerbung und ist somit

Handel, Konsum- & Luxusgter
Grafisch einfach aufbereitet und
mit einer eindeutig mehrdeutigen
Message war BBDO erfolgreich.

fiir die heimischen Medienh&u-
ser ein verldsslicher Partner”,
so Helmut Schoba (VGN Medi-
en Holding), VOZ-Vorstands-
mitglied und Vorsitzender des
Boards Werbemarkt, in seiner
Laudation. (red)

Unsar ultimativer Sicharheitstest
isl der Klimawandel.

Auto & Motor

Der Agenturname ist Programm: Die
Agentur Fuel holte fur Volvo mit einem
zeitgemaBem Thema hier den Sieg.
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Kreativer Einsatz

von Printwerbung

Fur den Kunden Wiener Stadtische
holte DMB. mit diesem Siegerjuets
den Preis nach Hause.

Ukerall™
Kann*Gartep

SEH1.

Kreativer
Einsatz
von Online-
werbung
Tunnel23 Uberzeugte mit der Arbeit
flr den Kunden Hornbach mit dem
Motto ,Garten kann Uberall sein®.

Social Advertising

Eindringlich ist das Sujet von DMB.
fir Amnesty International Gber die
Situation vieler Frauen auf der Welt.






