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WIEN. Mit CanisBowl Vet Se-
lection hat Petbowl das erste 
100%ig individualisierte Bio-
Hundefutter, produziert in  
Österreich, auf den Markt ge-
bracht. Die Marktkommuni-
kation über Multiplikatoren, 
Soziale Medien und Print wird 
durch Events und Webinare 
verstärkt. Das implementierte 
Beratungskonzept erhöht die 
Kundenbindung und ist auf die 
Zielgruppe exakt ausgerich-
tet. Die Jury meint dazu: „Der 
Markt für Heimtiernahrung ist 
stark wachsend – aber auch hart 
umkämpft. Petbowl bedient mit 
einem neuen Konzept die Ziel-
gruppe der Hundebesitzer mit 
einem Grad hoher Individuali-
sierung.“

Virtuell im Werk
Wie reagiert man in einem tra-
ditionsbehafteten Markt, in 
dem die „Face to Face“-Akquise 
der Erfolgsgarant ist und plötz-
lich pandemiebedingt scheinbar 
nichts mehr geht? Die Jury ist 
der Meinung: Das eingereichte 
Projekt zeigt, wohin die Zukunft 
geht. Der Sonderpreis Live Mar-
keting geht an den Traditions-
hersteller Lindner Traktoren, 
der die Zeichen der Zeit rasch 
erkannt und mutig auf ein digi-
tales Konzept gesetzt hat. 

Sustainability neu denken
Beim heuer erstmals vergebe-
nen Sonderpreis „Sustainability“ 
hat Wien Energie bzw. Springer 
& Jacoby die Jury überzeugt. 

Die Herausforderungen – vom 
steigenden Anspruch an Klima-
schutzprojekte bis zur entspre-
chenden Positionierung, Auf-

merksamkeit, Akzeptanz und 
Zustimmung bei allen Stakehol-
dern – wurden durch die Umset-
zung des Projekts erfüllt.
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Drei Sonderpreis-Sieger
Die Sieger der Sonderkategorien „Young Business“, „Live Marketing“ und 
„Sustainability“ heißen Petbowl, Lindner und Wien Energie/Springer & Jacoby.

Sieg in der Kategorie „Young Business“ Petbowl GmbH mit CanisBowl  
Vet Selection, dem ersten individualisierten Bio-Hundefutter.

Sieg in der neuen Kategorie „Sustainability“ Wien Energie mit „Määähr 
Sonnenstrom für Wien. Mit Österreichs größtem Bürger*innen-Solarkraftwerk.“

Sieg in der Kategorie „Live Marketing“ Die virtuelle Werksausstellung  
und der Hausbesuch von der Traktorenwerke Lindner GmbH.

Weitere Finalisten 
Young Business

• �Wechselweise  
Webportal für Infor-
mation und Video-
Beratung rund um  
die Wechseljahre

• �Fact AI  
Mehr Customer 
Insights und  
Conversions  
dank KI 

Live Marketing
• �Julius Meinl  

„Say Hello“ – Kampa-
gne zur Gastronomie-
Wiedereröffnung 

• �Brokkoli Adver
tising Network  
Das ist der digitale 
Comedypalast

Sustainability
• �Berglandmilch  

Die Schärdinger 
Glas-Initiative

• �Ikea Austria  
Der neue Ikea am 
Wiener Westbahnhof
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