
medianet.at

••• �Von Petra Stückler 

MÜNCHEN. Bei der Programm-
präsentation „Up Next“ des Be-
zahlsenders Sky im Bayrischen 
Hof in München wurden die her-
ausragendsten neuen Eigenpro-
duktionen präsentiert.

Allein für die nächsten sechs 
Monate sind 60 Neu-Ausstrah-
lungen angekündigt, wie Elke 
Walthelm, Executive Vice Presi-
dent bei Sky Deutschland, ver-
riet, darunter zahlreiche von Sky 

produzierte Sendungen, und es 
soll für jeden etwas dabei sein. 
Dass man sich damit von der 
Konkurrenz, die immer härter 
wird, absetzen will, bringt Cé-
cile Frot-Coutaz, CEO von Sky 
Studios, der europäischen Pro-
grammsparte von Sky, auf den 
Punkt: „ Die Welt ist viel wettbe-
werbsintensiver geworden, und 
es wird schwieriger, sich durch-
zusetzen.“

Für Abwechslung ist im 
Herbst auf jeden Fall gesorgt, 

denn die Vielfalt der in den Sky 
Studios produzierten Sendungen 
kann sich sehen lassen. Ob es die 
Krimi-Serie „Munich Games“ 
ist – eine spannungsgeladene 
in die Gegenwart geholte Aus-
einandersetzung in Anlehnung 
an die traurigen und brutalen 
Ereignisse bei der Olympiade 
in München 1972 –, die zum 50. 
Jahrestag der Ereignisse online 
gehen wird, oder die in Cannes 
mehrfach ausgezeichnete Serie 
„Souls“ mit Julia Koschitz, in der 

es um die Themen Verbunden-
heit und Seelenwanderung geht.

Der deutschen Fußball-Legen-
de Franz Beckenbauer wird mit 
einer humorigen Hommage ein 
Denkmal gesetzt. Augenzwin-
kernd, leicht und verschmitzt, 
so ist die Serie „Der Kaiser“ an-
gelegt.

„Größtmögliche Qualität“
Einige der Produktionen werden 
derzeit noch finalisiert, wie man 
bei der Programmpräsentation 
hautnah erfahren durfte – bei-
spielsweise die Serie, die derzeit 
noch unter dem Arbeitstitel „Au-
tobahn“ läuft, die die actionrei-
che Geschichte eines ungleichen 
Brüderpaares erzählt.

Für Politik-Interessierte gibt 
es ebenfalls eine Eigenproduk-
tion: Das Leben und mysteri-
öse Sterben der prominenten 
Gründungsfigur der deutschen 
Grünen, Petra Kelly, wird in ei-
ner dreiteilligen Dokumentation 
nachgezeichnet.

Seit drei Jahren wird in den 
für Eigenproduktionen zustän-
digen Sky Studios intensiv daran 
gearbeitet, den Seherinnen und 
Sehern größtmögliche Qualität 
zu bieten, damit sie „erkennen, 
dass es sich dafür lohnt, zu zah-
len“, wie Nils Hartmann, Senior 
Vice Präsident der Sky Studios 
Deutschland und Italia, betont.
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Saison-Auftakt 
Mit „Sky Originals“ setzt man auf Vielfalt und 
Unterhaltung für Fans von Popcorn und Tiefgang.
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Sebastian 
Höffner (Sky-
Moderator), 
Elke Walthelm 
(Programmche-
fin Sky D-A-CH), 
Cécile Frot-Cou-
taz (CEO Sky 
Studios) und 
Nils Hartmann 
(SVP Sky Stu-
dios Deutsch-
land & Italien).

WIEN. Mit Amfang Juli agieren 
drei junge Talente bei der Wiener 
PR-Agentur Schütze Public Re-
sults in neuen Rollen. 

Der 28-jährige Ludwig Reiter 
verstärkt mit seinem Aufstieg 
zum Senior Consultant das Lea-
dership-Team. Darüber hinaus 
werden Tobias Hofstätter zum 
Consultant und Nikolaus Raf-
ferseder zum Junior Consultant 
befördert. 

Gregor Schütze, Geschäftsfüh-
rer von Schütze Public Results, 
zeigt sich erfreut über die Verän-
derungen: „Ich bin unglaublich 
stolz auf die Entwicklung mei-
ner Mitarbeiter. In diesem Sinne 
freue ich mich über Verstärkung 
im Leadership-Team als auch 
über die neue wertvolle Un-
terstützung und Bereicherung 
auf Ebene der Consultants und  
Junior Consultants.“ (red) Tobias Hofstätter, Gregor Schütze, Ludwig Reiter, Nikolaus Rafferseder.
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Mehrfacher Aufstieg 
Beförderungen bei Schütze Public Results.


