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gurkerl.at erweitert
seinen Lieferradius

Wiens gréBter Online-Supermarkt macht sich stdlich der
Hauptstadt breit und baut seine Lagerkapazitaten aus.

WIEN. Schon als die tschechi-
sche Rohlik-Gruppe im Dezem-
ber 2020 mit gurkerl.at den 6s-
terreichischen Markt betrat, war
das mittelfristige Ziel klar: Die
Nummer 1 im 6sterreichischen
LEH zu werden. Nur Monate
spater traute man sich bereits,
dieses Ziel auf Anfang bis Mitte
2022 zu datieren. In Wien ist das,
gemessen am Umsatz, auch ge-
lungen, 6sterreichweit hat nach
wie vor Billa die Nase vorn.

Ab in den Siiden
Geschlagen ist der Kampf um die
Marktfihrung mitnichten: Wéh-
rend Billa seit jeher 6sterreich-
weit ausliefert, war gurkerl.at
bis dato auf Wien und die unmit-
telbare Umgebung beschrankt;
nun kiindigte Geschaftsfiithrer
Maurice Beurskens eine Erwei-
terung des Liefergebiets, der
Lagerkapazitdten und des Sor-
timents an.

Konkret liefert gurkerl.at ab
sofort auch nach Fischamend,

Enzersdorf an der Fischa,
Schwadorf bei Wien, Ebergas-
sing, Gramatneusiedl, Moos-
brunn, Trumau, Tattendorf,
Teesdorf, Glinselsdorf, Kotting-
brunn, Wienerberg, Soof8 und
Bad Voéslau; das Liefergebiet in
den Bezirken Baden und Bruck
an der Leitha vergrofSert sich da-
mit betrdchtlich.

Parallel dazu wird das gur-
kerl.at ,Fulfillment Center” in
Wien-Liesing bis Herbst 2023
auf insgesamt 10.000 m? vergro-
Rert, wie Beurskens verkiundete;
das soll dem Unternehmen hel-
fen, der wachsenden Zahl an Be-
stellungen nachzukommen und
den Boden fiir die ndchsten Ex-
pansionsschritte zu ebnen.

Nummer 1 im Visier

,Convenience stand lange Zeit
nicht auf der Prioritidtenliste
von Supermdrkten, der stati-
ondre Einkauf ist und bleibt
aber fir viele Menschen aus
diversen Griinden unpraktisch.

GroBe Plane
Maurice
Beurskens,
Geschéftsfihrer
von gurkerl.at,
prasentierte im
Rahmen des
,Pressdays”
Meilensteine
der vegangenen
Monate, aktuelle
und zukunftige
Expansions-
schritte.

Wir haben die Lebensmittellie-
ferung in Wien revolutioniert
und jetzt das Netzwerk und die
technische Infrastruktur, um
auch traditionelle Supermérkte
herauszufordern und gurkerl.
at zum groften Supermarkt in
ganz Osterreich zu entwickeln”,
nimmt Beurskens abermals die
osterreichweite Marktfithrung
ins Visier.

Umsatzziel: 100 Mio. Euro
Knapp zwei Jahre nach der
Grindung héalt gurkerl.at bei
.fast einer Million Bestellungen
und gut 100.000 Kunden”; punk-
to Umsatz peilt Beurskens fir
das Geschiftsjahr 2022/23 (Mai
2022 bis April 2023) eine Ver-
dopplung von rd. 50 auf 100 Mio.
€ an; ab dem Folgejahr 2023/24
soll gurkerl.at profitabel sein.
Das Warenangebot von gur-
kerl.at umfasst derzeit 13.000
Produkte; der durchschnittliche
Bestellwert betragt 94 €, der
Mindestbestellwert 39 €. (red)

LEDER & SCHUH
Humanic-Mutter
legte leicht zu

WIEN/GRAZ. Nach einem
herben Verlust im Jahr 2020
hat die Leder & Schuh AG
(Vetriebslinien: Humanic,
Shoe4You) 2021 wieder ei-
nen Gewinn geschrieben:
Nach Steuern blieben 3,1
Mio. € tibrig — im Vorjahr
stand ein Minus von rund
35 Mio. € zu Buche. Auch im
Umsatz legte die Schuhein-
zelhandelskette von 150,6
auf 161,1 Mio. € zu. Gehol-
fen haben der wachsende
Online-Handel und die Wie-
derbelebung der legendéren
JJFranz“-Werbung.

Noch nicht iiber den Berg
Im ersten Quartal 2022
konnten die Umsatzziele
aufgrund von Lockdowns,
einer hohen Zahl an Kran-
kenstdnden und des Uk-
rainekriegs nicht erreicht
werden; auch der sinkende
private Konsum bereite Sor-
gen. Das Management sieht
den Fortbestand des Un-
ternehmens derzeit als si-
chergestellt. Wesentlich fiir
die Ertragslage sei jedoch,
dass die flir heuer getrof-
fenen Annahmen, dass es
keine weiteren Lockdowns
ohne staatliche Hilfen gibt
und sich die Nachfrage bis
Herbst wieder erholt, auch
eintreten. Ansonsten kénnte
die Zukunft des Unterneh-
mens, das auch in Deutsch-
land, Slowenien, Tschechien,
Kroatien, Ungarn, Ruma-
nien, Bulgarien und in der
Slowakei aktiv ist, gefahrdet
sein. (APA/red)
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