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Mutige werden belohnt

Sportsponsoring abseits von Ski und FuBball: Zehnter Sponsor von
links oder mit Sportarten wie Football gegen den Strom schwimmen”?

Gastkommentar
eee Jon Alfred Neugebauer

WIEN. Wéhrend der Corona-
pandemie haben Osterreichs
Sportvereine ein Viertel ihrer
Mitglieder verloren. Ein Viertel
der Vereinseinnahmen kommt
aus dem Sponsoring. In Oster-
reich entfallen 34 Prozent der
Sportsponsoring-Einnahmen
auf den Skisport und 15,9 Pro-
zent auf den FulSball.

Sport: Einzigartiges Image

Selbst hochst erfolgreiche Sport-
arten wie American Football ste-
cken in finanziellen Schwierig-
keiten und kdmpfen Jahr fiir Jahr
um Sponsoringpartner. Dabei
bringen das Image dieser Sport-
art, umfassende Medienprésenz,
steigendes Interesse in der Be-
volkerung und der europa- und
weltweite Erfolg eindrucksvolle
Moglichkeiten fiir potenzielle
Partner. Wahrend es bereits zwei
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Laut etner aktuellen Umfrage ist
Football bereits die zweitbeliebteste
TV-Sportart unter Jugendlichen.

Alfred Neugebauer
Sponsoringexperte

ehemalige Wikinger bis in die
NFL geschafft haben, man aus
der ersten Saison der Europali-
ga als Champion hervorging und
sich zum besten Teams Europas
kronte, sieht es auf der Kontobi-
lanz weniger rosig aus.
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Man fragt sich daher, welche
Entscheidungskriterien fiir 6s-
terreichische Unternehmen aus-
schlaggebend sind: Will man
als zehnter Sponsor von links
im Ski- und FufSballsport wahr-
genommen werden und mit dem
Strom schwimmen oder sich mit
mafigeschneiderten Kampagnen
und Kooperationen ein deutli-
ches Image verschaffen?

Etliche kreative Themen koén-
nen flir die Kommunikation ge-
nutzt werden — von Promotions
mit Cheerleadern iiber das Ame-
rican Football Ladies Team bis
zum Nachwuchs. Sie alle konnen
Produkte eindrucksvoll repré-
sentieren. Und auch die Zielgrup-
pe von acht Jahren bis ins hohe
Alter ist mehr als spannend.

Die Ankiindigung des Ver-
einssponsors erfolgt auf un-
terschiedlichste Arten: auf der
Website, auf der Bekleidung,
im Rahmen von Durchsagen, in
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Der Autor
Alfred Neuge-
bauer betreut
seit 37 Jahren
das Sponsoring
des Rekord-
meisters Vienna
Vikings. Seit
diesem Jahr
spielen die
Wiener erstmals
europaisches
Profi-Football.
Die wirtschaftli-
che Beteiligung
hinkt dabei der
sportlichen
Entwicklung des
Sports nach.
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Printmaterialien, am Vereinsge-
lande, in den Medienbeitrédgen,
gemeinsamen Promotions wie
Publikums- und Mitarbeiter-
Aktionen, VIP-Logen, Werbe-
aufschriften auf dem Spielfeld,
maligeschneiderten Social Me-
dia-Aktionen, etc. So konnte z.B.
ein Osterreichischer Sponsor der
Vikings vor ein paar Jahren mit
einem Facebook-Video weltweit
knapp eine Million Views errei-
chen und damit internationale
Auszeichnungen einheimsen.

Die Entwicklung in den letzten
35 Jahren Football in Osterreich
ist wirklich rasant — laut einer
aktuellen Umfrage ist Football
bereits die zweitbeliebteste TV-
Sportart unter Jugendlichen, die
Medienpriasenz wéachst enorm,
auch die Zahl der aktiven Ath-
leten — jetzt muss nur noch die
Akzeptanz und Aktivitdt von
unterstiitzenden Unternehmen
nachziehen.
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