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CASALI WAVES
Von der Banane
auf die Welle

WIEN. Die Casali Schoko-
Bananenrange hat eine
fruchtige Allianz verpasst
bekommen: Casali Produkt-
innovation nennt sich ,Ca-
sali Waves” und wartet mit
dem Geschmack von Kokos
& Ananas auf.

Der Riegel in Wellenform
soll die Sinne auf den letz-
ten Strandurlaub lenken
—nicht nur dufllich, denn
im Inneren des zweischich-
tigen Riegels vereint sich
der Kokos- mit exotischem
Ananas-Schaum, umhillt
mit Schokolade aus der
hauseigenen Rostung, ibri-
gens zu 100% zertifizierter
Fairtrade-Kakao.

Exotisch erfreulich

»Casali steht fiir exotische
Lebensfreude, die Schoko-
bananen sind als Original
besonders beliebt und sie
schmecken noch besser,
wenn sie mit anderen geteilt
werden. Die neuen Casali
Waves vereinen dieses Ge-
fiihl mit kostlichem Kokos-
Ananas-Geschmack — das
Urlaubsfeeling kommt beim
Genuss somit automatisch
auf”, freut sich Marketing-
leiter Rainer Storz. (red)
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Faire Partner
Fairtrade-GF Hartwig Kirner

und Manner-CEO Andreas Kutil
prasentieren die Casali Waves.
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Gurkerl mit Partner

Der Onlinehandler gurkerl.at erweitert das vegane Sortiment
mittels einer neuen Kooperation mit The Green Garden.

© gurkerl.at & The Green Garden
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gurkerl.at: Ubersichtlich, schnell geliefert, innovativ, zu Supermarktpreisen — und mit frisch gestarkter veganer Kompetenz.

WIEN. gurkerl.at launcht ge-
meinsam mit dem Salzburger
Szene-Restaurant The Green
Garden insgesamt 16 Ready-to-
Eat Produkte fiir den pflanzli-
chen Genuss. Darunter: Bowls,
Wraps, Bagels, Fertiggerichte
zum Aufwirmen, Suppen, kalt-
gepresste Séafte sowie Aufstriche
— das Sortiment wird laufend
erweitert, in Wien frisch produ-
ziert, und innerhalb von nur drei
Stunden an die Wiener Haushal-
te geliefert.

Nah am Kundenwunsch

gurkerl.at orientiert sich mit
dieser Initiative stark an den
Kundenwiinschen und setzt
gleichzeitig auf Marktneuhei-
ten und Exklusivprodukte. Die
Kategorie der pflanzenbasierten
Produkte umfasst bereits 2.800
Artikel; Produkte aus dieser Ka-
tegorie finden sich in jedem drit-
ten Einkaufskorb wieder.

Das sind dann auch die Griin-
de, warum sich der Onlinehénd-
ler mit dem vegetarisch-veganen
Szene-Restaurant ,The Green

Garden” aus Salzburg einen re-
nommierten Partner ins Boot
geholt hat. Mit dem Support
aus dem grinen Garten bietet
der Online-Supermarkt 16 neue
vegane Produkte und Gerichte,
die dauerhaft erhéiltlich sein
sollen. Die Gerichte sind von in-
ternationaler Kiiche gepragt, be-
inhalten ausschlieBlich frische
Zutaten von h6échster Premium-
Qualitat und werden in Wien
produziert.
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Es muss nicht gesund,
aussehen und schme-
cken, es muss kostlich
aussehen und noch
besser schmecken.
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Julia Platzer
The Green Garden

,Ich freue mich sehr, dass ich
gemeinsam mit gurkerl.at die
grinste Kiiche Salzburgs ab so-
fort auch in alle Wiener Haus-
halte bringen kann”, sagt dazu
Julia Platzer, Owner & Founder
von The Green Garden. Sie will
nicht nur Vegetarier und Vega-
neransprechen, sondern auch
hartgesottenen Fleischesser
schmecken. ,Deshalb folgt auch
diese Kooperation dem Motto
,Es muss nicht gesund aussehen
und schmecken, es muss kost-
lich aussehen und noch besser
schmecken!’ So haben wir eine
Kreation geschaffen, die man so
zuvor vielleicht noch nicht gese-
hen hat, und ich freue mich auf
alles, was noch kommen wird”,
fiihrt Platzer aus.

Veganer Einkauf

Bereits im Sommer 2022 fiihr-
te der Online-Supermarkt eine
eigene Shopping-Rubrik fir
vegane Produkte ein, die zeit-
aufwédndigem Suchen in einem
oder mehreren Shops ein Ende
bereitet. (red)




