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Medientrends 2023:

Rasante Veranderungen

dentsu-Report: Die wirtschaftliche Lage sowie die Einstellung der
Verbraucher zu Content, Commerce und Community geben den Ton an.

um zweiten Mal in
Folge haben die glo-
balen Mediaagentur-
marken der dentsu
ihre Erkenntnisse
und Vorhersagen in dem ultima-
tiven Leitfaden ,Medientrends
2023" fiir Marketingfachleute
weltweit zusammengefasst. Der
Bericht stiitzt sich auf Experten
und Fachleute aus dem interna-
tionalen Netzwerk der dentsu
und untersucht die wichtigsten
Medientrends, auf die man im
kommenden Jahr achten sollte.

Trends unter der Lupe
Insgesamt werden zehn Bran-
chentrends untersucht, die die
Art und Weise beeinflussen wer-
den, wie Marken das verdnderte
Verbraucherverhalten nutzen
koénnen, und die erhebliche Aus-
wirkungen auf kiinftige Kampa-
gnen und Budgets haben.

Der Trend-Report gruppiert
diese Schliisseltrends fir 2023
in drei tibergreifende Kategori-
en, die die Kernthemen Content,
Commerce und Community wi-
derspiegeln.

2022 hat eine stark verdnder-
te geopolitische Landschaft und
einen herausfordernden wirt-
schaftlichen Ausblick gebracht,
der Marken und Menschen dazu
bewegt hat, innezuhalten und
viele Dinge neu zu bewerten.

Neue Konsumgewohnheiten

In all dieser Ungewissheit konn-
te dentsu das Aufkommen neu-
er Verbrauchergewohnheiten,
spannender technologischer In-
novationen und die Entstehung
profitabler neuer Medienmog-
lichkeiten fiir Marken beobach-
ten. Bettina Schuckert, CEO von
dentsu Austria, dazu: ,Auch in
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Osterreich dndern sich die Dinge
in rasantem Tempo, sodass Mar-
ken wirklich schnell und flexibel
sein miissen, wenn sie mit ihren
Kunden und Verbrauchern auf
einer personlichen Ebene und
mit ansprechenden Touchpoints
in Verbindung sein mochten.
Als fithrendes Agenturnetzwerk
kennen wir aufgrund unserer
Experten, Studien und unserer
Consumer Connection Study
Menschen und Touchpoints bes-
ser als jeder andere und wissen
daher, was als Néchstes kommt.

Unsere Spezialisten aus der
ganzen Welt riicken in diesem
Report die aufkeimenden ge-
sellschaftlichen Verdnderungen
perfekt ins Rampenlicht.”

Content

Laut dem neuen dentsu Report
sind das die wichtigsten Vorher-
sagen fiir die Entwicklung der
Medienbranche bis 2023 und
dartiber hinaus: Im Jahr 2023
werden sich die Inhalte, die die
Menschen konsumieren, und die
Art, wie sie dies tun, verdndern.

Die Geschwindigkeit der Verla-
gerung auf digitale Plattformen
zeigt keine Anzeichen einer Ver-
langsamung, insbesondere im
Bereich Video-on-Demand und
Gaming. Die Verdnderungen in
der allgemeinen wirtschaftli-
chen Lage werden die Verbrau-
cher dazu bewegen, die Anzahl
der Plattformen und die mit den
Abonnements verbundenen Kos-
ten zu liberdenken.

Der Vormarsch der Werbe-
strome kann nicht nur eine Al-
ternative fir die Verbraucher






