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Daten verbinden

Datenkollaborationen bieten im neuen Zeitalter der
Datensensibilitat groBe Chancen fUr die Zukunft.

eee Von Sascha Harold

BASINGSTOKE. Die Zeit der
Third-Party-Cookies ist vor-
bei. Wahrend viele noch auf die
bestehenden groRen ,Walled
Gardens” setzen, haben andere
erkannt, dass sie mit Datenkol-
laborationen alternativ dazu ein
offenes Daten-Okosystem schaf-
fen kénnen.

,Um die Verbraucher ohne
Third-Party-Cookies weiterhin
mit relevanten Ads zu erreichen,
miissen Unternehmen zwangs-
ldufig enger mit anderen Werbe-
treibenden, Publishern und Drit-
tanbietern zusammenarbeiten”,
erldutert Dennie Trost, Director
Sales CE bei InfoSum, einem

weltweit fithrenden Data Colla-
boration Platform-Anbieter.

Das Entscheidende ist hier —
Stichwort Datenschutz — die Art
der Zusammenarbeit: ,Wenn
Unternehmen ihre wertvollen
First-Party-Daten nicht mit Drit-
ten teilen und stattdessen auf si-
chere Datenkollaborationen und
Data-Clean-Room-Technologien
setzen, kénnen sie so sicher
mehrere Datensédtze kombinie-
ren, vergleichen und Zielgrup-
pen identifizieren, ohne dass
dabei Daten verschoben oder
geteilt werden miissen”, so Trost.

Datenschutz Rechnung tragen
Datenkollaborationen kénnen so
die Vorteile zielgerichteter Wer-

Tech-Erfahrung
Dennie Trost

ist seit 2022
Director Sales
CE bei InfoSum
und bringt
Erfahrung in
Sales, Business
Development
und Account
Management
mit.

terschied”, erlautert Trost. So
werde das Vertrauen der Kund-
schaft erhoht, denn das Risiko
von Datenmissbrauch sinke
dadurch erheblich. ,Eine klare
Win-Win-Situation”, fasst Trost
zusammen.

bung mit hoher Datensicherheit
kombinieren und tragen damit
auch den Datenschutzerforder-
nissen Rechnung. ,Die Daten
werden miteinander verbunden,
ohne dabei geteilt zu werden —
darin liegt der wesentliche Un-
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Im Briefkasten

und online

Die passende Erganzung
Ihrer Printkampagne
zum Fixpreis

Gleiches Streugebiet, gleiche Zielgruppe, kein
zusatzlicher Aufwand fur Sie: Wir spielen Ihren
Prospekt zusatzlich zur Verteilung in den
Briefkasten auch programmatisch Uber ein
Netzwerk von Onlinemedien aus - damit
erreichen Sie auch Zielgruppen, die keine
Printprospekte erhalten.
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