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In Summe gehen 2,9 Mio. €
an den Kurier und zugehorige
Portale, 509.000 € an profil und
523.000 € an schauTV.

Die GrofRen profitieren

Zu den groften Fordernehmern
insgesamt zdhlen der Krone Ver-
lag, der fiir diverse Projekte bei
Kronen Zeitung und krone.tv ca.
4,5 Mio. € Forderung erhalt. Fiir
den Radiosender Kronehit flie-
BRen rund 940.000 €.

An Russmedia gehen rund vier
Mio. €, davon ca. zwei Mio. € fir
die Vorarlberger Nachrichten.
Die Moser Holding kommt auf
ca. 3,5 Mio. €, wobei der Grof3-
teil fir die Tiroler Tageszeitung
(2,4 Mio. €) flieSt. Der Standard
kommt auf rund 3,2 Mio. €. Die
Mediengruppe Osterreich erhélt
fiirTV-Sender, Online-Portal und
Zeitung ca. drei Mio. €.

Durchaus iiberraschend ist,
vergleicht man die Summen,
der Umstand, dass im GrofSen-
vergleich sehr unterschiedliche
Medienhduser monetédr dhnlich
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Dre Forderziele sind
wenig ambitioniert;
anstatt Inmovation
z2u fordern, wird
primar auf den
Erhalt bestehender
Strukturen abgeziell.
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umfangreiche Zusagen fiir ihre
Projekte bekommen haben.
Doch nicht alle Antragstel-
ler haben auch Forderzusagen
erhalten und generell gilt: Die
vollen Summen werden erst
nach einer Uberpriifung, ob das
Projekt auch tatsachlich so um-
gesetzt wurde, wie beantragt,

Lukas Burnar
GF andererseits

ausbezahlt. Insgesamt 83 Me-
dienunternehmen bzw. deren
Projekte, die die Forderkriterien
nicht erfiillen, wurden nicht ge-
férdert und erhielten eine Ab-
sage, 32 wurden ausgeschlos-
sen, acht zurlickgezogen und
24 wegen Uberschreitung der
absoluten Férderhdéchstgrenze
abgelehnt. Und 19 wurden nicht
gefordert, weil die Mittel ausge-
schopft waren. Die Details der
Projekte werden laut RTR zur
Wahrung der Geschéftsinter-
essen der Medienh&user nicht
dargelegt.

Ritter-Wurnig zur Vergabe:
,Das bedeutet, dass immer nur
jene forderberechtigt sind, die
das einerseits nicht machen oder
andererseits etwas anderes ma-
chen. Wenn man sich anschaut,
wer da gefordert wird — all diese
Medien sind ja sehr wohl schon
im Internet, aber sie haben auch
eine Zeitung, einen Radiosender,
sind im Rundfunk tétig. Die, die
nur digital dabei sind, kommen
gar nicht zum Zug.”
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+Wenn man sagt, man will
den Standort, die Arbeitsplatze
erhalten, die digitale Transfor-
mation in der Branche, das Pub-
likum férdern, dann ist es nicht
gerechtfertigt zu sagen: Na die
machen das schon, die brauchen
keine Unterstiitzung”, erklart
Ritter Wurnig.

Rund ein Fiinftel des ausbe-
zahlten Forderbetrags geht laut
RTR an Boulevardmedien. Me-
dienministerin Susanne Raab
(OVP) zeigte sich laut Bericht
der APA mit der erstmaligen Ab-
wicklung zufrieden; seitens der
Grinen zeigt sich Eva Blimlin-
ger in einer Aussendung durch-
aus offen fiir Verdnderungen:
,Die Forderrichtlinien sind nicht
in Stein gemeiflelt und miissen
einen klaren Rahmen abstecken,
was forderungwiirdig ist und
was nicht.”

Die Antragsfrist fiir 2023 lduft
bereits. Hier kann man noch bis
zum 15. Dezember einreichen.
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Wenn man digitale
Transformation
Jordern will und
wm Vorhinewn die
ausschliefst, die
das schon machen,
danmn 1st das der
Konstruktionsfehler
dieser Forderunyg.
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Dominik Ritter-
Wurnig
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