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Digitales Werbefenster

der Post wachst weiter

Reaktion auf die verstarkte Nachfrage: Das ,Post Werbefenster® wird
mit insgesamt zehn neuen Digital-out-of-Home-Standorten ausgebaut.

WIEN. Digitale Auenwerbung
liegt im Trend. Die Osterreichi-
sche Post AG reagiert auf die
verstarkte Nachfrage mit zehn
neuen Standorten ihres digitalen
Post Werbefensters in vier Bun-
desléandern. Das Digital-out-of-
Home-Netzwerk der heimischen
Post ist damit Osterreichweit
bereits an 41 frequenzstarken
Post-Standorten verfiigbar. Das
erweiterte Angebot richtet sich
vor allem an Geschéftskunden,
die ihre Produkte und Dienst-
leistungen Osterreichweit be-
werben mochten. Die neuen
Screens sind ab sofort buchbar.

DOOH liegt im Trend

Mit den neuen Standorten in
Wien, der Steiermark, Tirol und
Niederdsterreich erweitert die
Post ihr Schaufenster-Konzept.
Nicht einmal zwei Jahre nach
Start des innovativen Ange-
bots sind 6sterreichweit nun 41
DOOH-Standorte verfiigbar.

Gerald Wiesmuhler, verantwortlich flr
DOOH & AuBenwerbung bei der Post.
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Kampagnen in ganz Osterreich
,Mit dem Ausbau unseres
DOOH-Netzwerks ermdglichen
wir unseren Kundinnen und
Kunden verstirkt Osterreich-
weite Kampagnen, die auch
programmatisch gebucht und
mit spezifischem Zielgruppen-
Targeting ausgespielt werden
kénnen. Durch die zuséatzliche
Frequenz und die erh6hten Kon-
taktchancen ist das Post Werbe-
fenster ein attraktiver Bestand-
teil im Mediamix nationaler
Werbestrategien”, sagt Gerald
Wiesmiihler, verantwortlich fir
DOOH & Auflenwerbung bei der
Osterreichischen Post AG. Die
neuen 75-Zoll-Screens wurden
in den vergangenen Wochen

aufgebaut, intensiv getestet und
sind ab sofort im Gsterreichwei-
ten DOOH-Netzwerk der Post
verfiighar. Die kiirzlich einge-
fiihrte neue DOOH-Software er-
moglicht Werbekunden zudem
spannende Targeting-Moglich-
keiten. Dadurch werden Streu-
verluste reduziert.

Hohe Reichweiten

Die Post Werbefenster befin-
den sich in Schaufenstern fre-
quenzstarker Postfilialen mit
Abholstationen und SB-Zonen
und werden um freistehende
DOOH-Stelen in den AufRenbe-
reichen ergénzt. Damit bieten
sie eine 24/7-Sichtbarkeit und
hohe Reichweiten mit bis zu 3,5

Mio. Bruttokontaktchancen pro
Woche. Zudem kénnen Botschaf-
ten gezielt regional in den Bun-
deslédndern oder 6sterreichweit
geschaltet werden.

Reinhard Scheitl, Leitung Di-
gitale Werbung und Innovation,
Brief und Werbepost bei der Os-
terreichischen Post AG, ist mit
dem Ausbau des DOOH-Netz-
werks &duBerst zufrieden und
meint: ,Stiick fir Stiick erwei-
tern wir unser Netz an Digital-
out-of-Home-Standorten ent-
lang unserer Aufbaustrategie.
Mit den neuen digitalen Post
Werbefenstern starkt die Post
ihre Rolle als wichtige Partne-
rin der heimischen Werbeland-
schaft.” (mab)
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